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KATEGORIE MUNICIPALIT NAD 10 TISIiC OBYVATEL
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Mésto komunikuje prostrednictvim socialni sité Facebook od roku 2011. Samotny fakt, Ze radnice socialni sit aktivné pouziva, je dakazem jeji vlile o maximalné
dostupnou a moderni komunikaci. Nejen v tomto ohledu je tedy radnice komunikac¢né vzorna a k obyvateldm vstricna.

Jednotlivé prispévky jsou kvalitni, informacné hodnotné. Zahrnuji jak aktudlni déni z reportazniho pohledu (momentky, fotky z akci atd.), tak obecnéjsi informace,
plany, praktické informace, upozornéni na blizici se akce ¢i davani prostoru k diskuzi na konkrétni téma. Textace prispévku je Ctiva, vystizna, psana pristupnym
zplUsobem, ktery odpovida charakteru socialni sité.

Spravci jsou aktivni v interakci s followery. Odpovidaji na dotazy ¢i pripominky, pripadné na nékteré komentare reaguji alespon emotikony.

Zverejnované fotografie jsou na spise primérné kvalitativni drovni, coz u Facebooku tolik nevadi jako napriklad u Instagramu, presto by méla byt snaha o
publikovani “remesiné” kvalitnéjsich fotografii, tedy v dobrém rozliseni a kompozici.

Vzdy se snazime pripominat, ze u grafickych vizuald (pozvanky/letaky na akce, infografiky atd.) je vhodné je tvorit v jednotném stylu a budovat tak urcity vizualni
styl. V podminkach obce to samozrejmé neni vzdy snadné, ale ¢asto je to alespon o minimalni snaze nepublikovat vizualy ve stylu “kazdy pes jina ves”. Za
vyloZzenou vadu na krase to ale u obci do 2 tisic obyvatel nepovazujeme, byt i takové se najdou, které i na socialnich sitich aplikuji sjednoceny vizualni styl.

Spravci aktivné vyuzivaji vsech béznych dostupnych funkcionalit.

Prispévky jsou publikovany v dostatecné frekvenci, mezi jednotlivymi posty nejsou nékolikadenni prodlevy, ani se nasledné nedohani vse “na posledni chvili”
(napriklad 3-4 prispévky krdtce po sobé, coz skodi zobrazovacimu algoritmu stranky).

Informacni hodnota prispévkl je dostatecna a vysoka, nechybi zadné dllezité informace o déni v obci, prakticka upozornéni ¢i prehledy, stejné tak volnocCasovy
obsah, ktery je podavan atraktivni formou.
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Kvalikom, z. s.
Svetova 523/1, Praha

info@kvalikom.cz

TELEFONNI CISLO
60/ 60/ 538
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