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e p p cesky
1.1 Stabilizace uzemi t;;ﬁ:"

(1.1.1) Dokonceni vymezeni Gzemi
20 obci (17 zasmluvnéno, 3 soucasti TO na zakladé zdvazného stanoviska JCCR)
20 obci — zachovani souc¢asného stavu (k 31. 1. 2024 19 obci)

(1.1.2) Smluvni partnerstvi s podnikateli v regionu
3 zakladajici ¢lenové (mésto CK, SCR CK, CKRF), 6 pfidruZenych ¢lend (Festival Krumlov, z.s.,
Centrum Cesky Krumlov, a.s., Bohemia Properties, a.s., Hajek gastro s.r.0., Sdruzeni pravodct Cesky
Krumloy, z.s., Bellevue Hotel Services, s.r.0.), 1 podporovatelsky ¢len (Meridi, s.r.o0.)
min 5 novych ¢lend

(1.1.3) Smluvni partnerstvi s okolnimi turistickymi oblastmi
nebylo navazdno zadné smluvni partnerstvi, spoluprace probiha na ptdé JCCR
min 1 smluvni partnerstvi (Lipensko, Budéjovicko, Horni Rakousko)
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1.2 Propojeni nabidky v regionu

(1.2.1) Setkani s partnery mimo mésto CK

2022, 2023

— setkani s vedenimi obci v rdmci Snému starostd ORP Cesky Krumlov (2),
individualni jednani s vedenimi obci (15)

— workshopy a seminare pro privatni subjekty (8)

2024
— setkdni s vedenimi obci v rdmci Snému starostd ORP Cesky Krumlov (min 1x roéné)

— workshopy, seminare a setkani pro privatni subjekty (min 3 ro¢né)



PRIORITA 2

ROZVOJ
DMO Cesky Krumlov Reglong,
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DMO Cesky Krumlov Region

Od 1. 1. 2020 DMO Cesky Krumlov Region, z. s.

— management a marketing destinace — turistické oblasti Cesky
Krumlov Region

— certifikace na krajské urovni (JCCR), na narodni Urovni
(CzechTourism)

— dokumenty: Stanovy spolku, Koncepce DMO Cesky Krumlov
Region 2022-2024, vyrocCni zpravy a plany cinnosti (viz
dokumenty na profesnim webu DMO)



https://data.ois.cz/files/11765-stanovy-spolku.pdf
https://data.ois.cz/files/11766-koncepce.pdf
https://data.ois.cz/files/11766-koncepce.pdf
https://www.ckrumlov.info/cz/destinacni-management-cesky-krumlov/

cesky

2.1 Pokracovani profesionalizace DMO krumlov

region

(2.1.1) Jasné vymezeni kompetenci a personalnich potreb

(2.1.2) Stabilizace personalniho slozeni

(2.1.3) Financni stabilizace DMO

Koncepce definuje 5 plnych uvazki a vytvoreni financniho pldnu na min. 2 roky

obsazeno 2,5 Uvazku, z toho 1 produktovy manazer JCCR, financni plan s rocni

frekvenci (92 % financovano z dotaci a grant (cca 3/4 tvoii dotace mésta Cesky Krumlov 3 370 000 K¢, 1/4 externi grantové programy a

prispévky) a 8 % tvofri ¢lenské prispévky ¢lend + vlastni obchodni ¢innost (prondjem vylepovych ploch)

+ 1 plny pracovni uvazek
Uprava stanov a souvisejicich internich predpist spolku s ohledem na pfijimani novych clent

(typ ¢lenstvi, podminky ¢lenstvi, Uroven a vyse ¢lenskych prispévkd, volby do organtli spolku apod.)

zpracovani koncepce rozvoje destinace 2025+



cesky
krumlov
region

2.2 Rozsirovani poctu spolupracujicich subjektu

(2.2.1 —2.2.2.) Partnerstvi s podnikatelskou a verejnou sférou

soucasnost: spravovana databaze provozoven, atraktivit, akci a sluzeb
databaze.ckrumlov.info s vice nez 200 zaznamy (instituce, atraktivity, podnikatelské
subjekty), mimo mésto CK vice nez 40 zaznamd, spoluprace s vice ne? 40 subjekty
verejné a neziskové sféry, mimo mésto vice nez 20 partner

2024 dalsi rozSirovani databaze (min 10 partnert)


https://databaze.ckrumlov.info/

. / Cesky
2.3 Podpora inovaci urlo

(2.3.1) Inovace v Fizeni CR

postupné zavadéni Systému sbéru a vyvhodnocovani dat = Tourism Data Monitoring and
Management (TDMM) — systém monitoringu a systém predikce (blize viz 3.1.)
eTurista — projekt veden agenturou CzechTourism/MMR CR (sledovani aktualniho stavu)

(2.3.2) Inovace v marketingu

Cesky Krumlov sou¢asti mobilni aplikace SmartGuide (5 audio prochazkovych tras, 40
pamatkovych objektl a atraktivit)

Cesky Krumlov Region sou¢asti mobilni aplikace a ti$téné broZury Na kole a p&sky (10 tipl na
vylet v okoli Ceského Krumlova vhodnych pro cykloturistiku — popis trasy, doporuéené cile)

karta hosta a karta ob&ana — spoluprace s méstem Cesky Krumlov na zavedeni produkt(



PRIORITA 3

Systematicky sbér
a vyhodnocovani dat
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3.1 Sbeér a analyza dat z uzemi

(3.1 —3.2) Sbér, analyza a vyhodnocovani dat = Tourism Data Monitoring and
Management (TDMM)

Cil: Na zakladée perfektni znalosti destinace tvorit strategie rozvoje destinace, zalozit
rozhodnuti o smérovani rizeni destinacniho managementu na dobré znalosti destinace
podlozené tvrdymi daty, moznost tvorby predikce.

Efektivni pfesah do dalSich oblasti/odvétvi hospodarsky aktivnich ve mésté/v oblasti
Data a predikce na nich postavené jako vhodny nastrojem rozvoje mésta/oblasti a
koordinace aktivit

Pilotni projekt pro jizni Cechy/CR s ohledem na aktudlni dostupnost primarnich dat a jejich
nasledné vyuziti pro rizeni cestovniho ruchu

PFenositelnost i do dal$ich destinaci v CR

Participace: JihoCeska centrala cestovniho ruchu, agentura CzechTourism
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3.1 Sbeér a analyza dat z uzemi

(3.1 —3.2) Sbér, analyza a vyhodnocovani dat = Tourism Data Monitoring and Management (TDMM)

2022: priizkum profilovani a spokojenosti navitévnik( TO Cesky Krumlov Region formou osobniho
dotazovani (500 respondentd / CK, Zlatd Koruna, Klet)

2023: projekt TDMM — zpracovani technické dokumentace pro systém monitoringu a systém
predikce

vybérové fizeni na dodavatele systému, pilotni napojeni vybranych zdrojl dat, zapojeni privatni
sféry do sbéru dat — odhadované naklady 2 — 10 mil K¢ (v zavislosti na celkovém obsahu dat) | doporucen
min 1 plny pracovni Uvazek pro spravu a rozvoj systému

fungovani systému, bézny provoz, odhadované naklady 750 tis — 2 mil K¢ roCné

Z hlediska zdroju financovani systému budou sledovany dotacni prilezZitosti a pro spolufinancovani
musi byt vyuzity zdroje partnerské (mésto CK, JCCR, CzT), neni mozno kryt z rozpoétu DMO.



PRIORITA 4

Podpora poptavky
po destinaci




\% / / éesky
4.1 Podpora celorocni poptavky urln

(4.1.1 — 4.1.2) Budovani znac¢ky CKR, presun k online distribuci

—  CKR jako ,Region s centrem v Ceském Krumlové s bohatym kulturnim programem a
historickym dédictvim, ze kterého se vyrazi pro zazitky do Sirokého okoli“

— cca 65—-75 % rozpoctu na Cinnost tvori naklady na online marketing

Prioritné online marketingové nastroje:

—  turisticky webovy portal pro Cesky Krumlov Region www.ckrumlov.info

2022: ziskdno ocenéni v soutézi Zlaty erb (v kategorii mést a obci umisténi na druhé pricce
v ramci Ceny mistopredsedy vlady pro digitalizaci za nejlepsi turistickou prezentaci — mezi 69
subjekty z celé CR)

—  socialni sité @ceskykrumlovofficial Facebook (CZ verze) a Instagram (CZ/EN verze)

—  reklamni kampané v rdmci kanall FB, IG a PPC kampané v rdmci kanald Google,
Seznam-Sklik, Youtube


http://www.ckrumlov.info/
https://www.facebook.com/ceskykrumlovofficial/
https://www.instagram.com/ceskykrumlovofficial/

\% / / éesky
4.1 Podpora celorocni poptavky urln

www.ckrumlov.info — navstévnost porovnani 2022, 2023

2022

uzivatelé: 388 278 (+ 183 927 uzivatelll v porovnani s rokem 2021)
primérnda doba zapojeni: 2,21 min

podle zemi: CR, A, D, SK, HU, PL

2023

uzivatelé: 492 000

primérnd doba zapojeni: 1,41 min
podle zemi: CR, D, A, SK, US, PL

2024: narast poctu uzivatell a zobrazenych stranek o 10 % ro¢né, planované
vydaje viz rozpocet, planované aktivity viz marketingovy plan 2024


http://www.ckrumlov.info/

\% / / éesky
4.1 Podpora celorocni poptavky urln

Facebook @ceskykrumlovofficial Instagram @ceskykrumlovofficial

2022 2022

Pocet sledujicich: 17 124 (+ 4 556 oproti 2021) Pocet sledujicich: 6 283 (+ 2 366 oproti 2021)
Dosah: 9,59 mil uctu Dosah: 1,31 mil uctu

Zobrazeni: 10,74 mil Zobrazeni: 1,99 mil

2023 2023

Pocet sledujicich: 19 312 Pocet sledujicich: 10 899

Dosah: 8,02 mil uctu Dosah: 1,72 mil uct

Zobrazeni: 9,34 mil Zobrazeni: 2,66 mil

2024: narust dosahu o 15 % rocné, motivace ke sdileni obsahu provozovateli v destinaci,
planované vydaje viz rozpocet, planované aktivity viz marketingovy plan 2024


https://www.facebook.com/ceskykrumlovofficial/
https://www.instagram.com/ceskykrumlovofficial/

v / cesky
4.1 Podpora celorocni poptavky cumlos

PPC kampane 1. 3. - 31. 12. 2023, zdroj: Google Analytics

Google Ads — vyhledavaci reklama CZ trh a obsahova responzivni reklama CZ, DE, AT,
SK trh (2022 véetné HU a PL trhu v ramci kampané spolufinancované z grantu MMR)

Seznam-Sklik — responzivni reklama CZ trh (2023 pouze méstské akce, 2022 vcetné
image kampané spolufinancované z grantu MMR)

Google Ads CZ, DE, AT, SK trh
Zobrazeni 9,63 mil (2022: 3,1 mil)
Kliknuti na reklamu 122 847 (2022: 151 616)

Seznam — Sklik CZ trh
Zobrazeni 799 341 (2022: 5,1 mil)
Kliknuti na reklamu 6116 (2022:31122)




\% / / éesky
4.1 Podpora celorocni poptavky urln

2022,2023, 2024: partnerské komunikacni nastroje
www.jiznicechy.cz — DMO doplfiuje a spravuje obsah sekce TO Cesky Krumlov

Region

Facebook Jizni Cechy (@jiznicechy) — DMO publikuje pfispévky tykajicich se TO
Cesky Krumlov Region (2x tydné)

Instagram Jizni Cechy (@jiznicechy) a Visit South Bohemia (@visitsouthbohemia),
Facebook Sidbohmen (@sudbohmen) a Visit South Bohemia
(@southbohemiaregion) — DMO dodava spravci obsah za svou TO
www.kudyznudy.cz (CzechTourism) — DMO publikuje prispévky a kontroluje obsah
zadany CzT

dodavani obsahu pro newslettery CzechTourism a pro marketingové nastroje
zahrani¢nich zastoupeni predevsim na blizkych trzich (Berlin, Viden, Bratislava)



http://www.jiznicechy.cz/
http://www.kudyznudy.cz/

\% / / éesky
4.1 Podpora celorocni poptavky urln

(4.1.3) Zvyseni vyuziti influencer marketingu

Organizace influencer pobytu a press tripli ve spolupraci s JCCR a CzT (ZZ). Reakce na poptavky influencer(i — doporuceni pro
pobyt, CK Card / oznacovani CKR na profilech a ziskani obsahu (foto, video, texty)

2022, 2023:

— vice nez 20 pobytl ze zemi Némecko, Rakousko, Polsko, Velka Britanie, Kanada,
USA...rocné

—  zapojeni do kampané JCCR 6 x 5 v Jiznich Cechach (6 influencerd, 5 dni) —v CK 1 den
stravili: 2ontheway (rodina, 59 tis sledujicich), Teru Menclova (43 tis sledujicich), Denisa
Vysnovska (159 tis sledujicich), Tomas Vanourek (12 tis sledujicich)

2024.
— nastaveni spoluprace s ubytovacimi a gastro provozy, atraktivitami aj. privatnimi
subjekty, aby nebylo nutno resit individualné — idealné seznam partneru pro tyto ucely


https://www.instagram.com/2ontheway/
https://www.instagram.com/terumenclova/
https://www.instagram.com/denisa.vysnovska/
https://www.instagram.com/expedicez101/

\% / / éesky
4.1 Podpora celorocni poptavky urln

(4.1.4) Sezdénni témata

Produktové rady, sezonni témata:

—  kultura, uméni, historie (TOP 10 pamatek, TOP 10 zazitk(, zaZitkové programy, krajina plna pokladd aj.)

— do Krumlova a okoli s détmi | romanticky pobyt | aktivni dovolena a sport| vylety do okoli | prochazky a
prohlidky

—  TOP akce 2022 - 2023 | kalendar akci

—  Masopust na Ceskokrumlovsku | Velikonoce na talifi | Svatovaclavské menu & podzimni speciality aj.

Turistické sluzby:
— ubytovani | gastronomie | prlvodcovské sluzby | pUj¢ovny lodi a kol | taxi, shuttle

B2B out:

—  GROUPS —zajezdové autobusy, privodcovské sluzby
—  MICE — prostory pro konference a firemni akce

—  PRESS — foto ke stazeni, PR ¢lanky, TZ

B2B in:
—  DMO Cesky Krumlov Region | &lenové, vyhody a podminky &lenstvi



https://www.ckrumlov.info/cz/pamatky-a-kultura/
https://www.ckrumlov.info/cz/top-ten-pamatek/
https://www.ckrumlov.info/cz/top-10-zazitku/
https://www.ckrumlov.info/cz/zazitkove-programy/
https://www.ckrumlov.info/cz/krajina-plna-pokladu/
https://www.ckrumlov.info/cz/s-detmi-do-krumlova/
https://www.ckrumlov.info/cz/romanticky-pobyt-v-krumlove/
https://www.ckrumlov.info/cz/sport-a-relax/
https://www.ckrumlov.info/cz/vylety-do-okoli/
https://www.ckrumlov.info/cz/prochazky-a-prohlidky/
https://www.ckrumlov.info/cz/prochazky-a-prohlidky/
https://www.ckrumlov.info/cz/topakce/
https://www.ckrumlov.info/cz/akce/
https://www.ckrumlov.info/cz/topakce-114-masopust-na-ceskokrumlovsku/
https://www.ckrumlov.info/cz/akce-16101-velikonoce-na-taliri/
https://www.ckrumlov.info/cz/akce-17232-svatovaclavske-menu-podzimni-speciality/
https://www.ckrumlov.info/cz/ubytovani/
https://www.ckrumlov.info/cz/gastronomie/
https://www.ckrumlov.info/cz/informace-pruvodcovske-sluzby/
https://www.ckrumlov.info/cz/pujcovny/
https://www.ckrumlov.info/cz/taxi-a-transfery/
https://www.ckrumlov.info/cz/b2b/
https://www.ckrumlov.info/cz/mice-prostory/
https://www.ckrumlov.info/cz/pro-media/
https://www.ckrumlov.info/cz/destinacni-management-cesky-krumlov/
https://www.ckrumlov.info/cz/clenove-dmo-cesky-krumlov-region/

cesky

4.2 7mena vhimani destinace krumlov

region

(4.2.1) Zvyseni podilu delSich pobytu

Plan: prumérnd doba pobytu v mimosezoné 3 dny (2 noci), v hlavni sezoné 3,5 dne (3 noci)
Dle statistik CSU z hromadnych ubytovacich zafizeni do$lo k prodlouZeni z 1,4 noci (v roce 2019)
na 2 noci/3 dny v letech 2021 — 2022 (2021 - rok ovlivhény koronavirovymi opatfenimi). V roce
2023 dochazi opét k poklesu, pfi¢inou je narust kratkodobych pobytl na 1 noc ze vzdalenych trhd.

2019 (CK) 2022 (CKR) 2023 (CKR)

Hosté celkem 271 648 188 243 243 101

Tuzemsti 78 223 124 756 122 490

193 425 63 487 120 611
Pocet prenocovani 381574 350 148 412 773
Priimérny pocet noci 1,4 1,9 1,7

Zdroj: CSU
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4.2 7mena vhimani destinace

TOP 5 zahraniénich zdrojovych trhd dle poétu hostt v HUZ, zdroj CSU

zemi
Tchaj-wan (€inska Némecko Némecko Tchaj-wan (¢inska provincie)

provincie)*
Némecko Slovensko Rakousko Némecko

Rakousko Rakousko Slovensko Rakousko

Slovensko Madarsko Spojené staty Spojené staty americké
americké

Japonsko, Jizni Korea, Polsko Madarsko Slovensko do 3.Q, ve 4.Q Jizni

Cina* Korea, Japonsko, Cina, Thajsko,

ostatni Asie, Madarsko

* Udaj ro¢ni ndvstévnosti odpovidd ndvstévnosti za 1.Q 2020, tj. pfed covidem, poté uzavieni hranic a restrikce



PRIORITA 5

Rozvoj kvalitni nabidky
destinace *
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5.1 Celorocni nabidka

(5.1.1 - 5.1.2) Portfolio produktti s nabidkou na cely rok, nabidka produktd i mimo
destinaci (Zdroj: Koncepce DMO Cesky Krumlov Region 2022 — 2024)

UNESCO zahranici USNESCO v kontextu dalSich kulturnich instituci

TOP akce regionu ano vie Kalendar + "kdyz pfijedete, zazijte i dalsi véci”

Kultura, uméni, Rok lechtickych slavnosti |ne vie Spoluprace s NPU
historie

Uméni pro dé&ti - kldStery  |ne vie Propojeni klaStery - zamek, muzeum

Svatby, pobyty pro pary, ndvaznost na Zlatou korunu,

Romanticky CKR ano vie S
vecerni Vitavu, apod.

’ i ’ >

EKR pro malé R ER. SK Interaktivita, kreativita, odkaz na natocené filmy a
Rodinna dovolena pohadky

U&ime se v CKR ano CR, SK Vylety po okoli, Vitava, adrenalin, kultura

5 dni v pohybu v CKR ano vie E-bike, Vitava, hiking, Klef, ndvaznost na Lipno

Aktivni dovolena -
Gastronomie v CKR ano vie Névaznost na Pivovar, zapojeni partnerdl z gastronomie

Vyuiiti prostor v prib&hu tydne, itineréfe pro firmy a

Firemni akce v CKR ne vie R R
vzdélavaci instituce

Vice viz marketingovy plan DMO 2024



cesky

5.2 Kalendar akci rumlov

region

(5.2.1 — 5.2.2) Vytvoreni jednotného kalendare akci v celém regionu s pravidelnou
aktualizaci

soucasnost:

—  kalendar akci akce.ckrumlov.cz / akce s turistickym presahem v kalendari akci na
ckrumlov.info

—  formular pro vkladani akci pro organizatory, administrace kancelar starosty

— planovac akci — soucasti formulare upozornéni na soubézné akce (mistné a ¢asove)

— aktualizace na denni bazi
— tydné prehled o konanych akcich formou mailingu a FB prispévku , kulturni okénko®,

tisténé dvoumésicni prehledy
2024.

— aktualizace na denni bazi ve spolupraci s oddélenim Kancelar starosty
—  mailing (upgrade, CJ, Al verze), FB , kulturni okénko”


https://akce.ckrumlov.cz/cz/kalendar-akci-cesky-krumlov/
https://www.ckrumlov.info/cz/akce/
https://databaze.ckrumlov.cz/php/catadmin/event.php

. % cesky
5.3 Kvalita sluzeb i

(5.3.1 — 5.3.3) Monitoring kvality sluzeb, vzdélavani pracovniku

2022, 2023:

7 seminaru pro privatni subjekty (Socialni sité — Uvod, Socialni sité — prakticky,
Interpretace mistniho dédictvi 1. a 2. cast, networkingové setkani s ubytovacimi
zarizenimi, Uméla inteligence, Data a jejich interpretace)

2 prednagky pro €leny SdruZeni priivodcli CK + veFejnost

2024:

seminar systém statistickych dat — proc je dulezité data sbirat, motivace k
poskytovani dat...

seminar tvorba produktu cestovniho ruchu

? dalsi témata k jednani (celkem min 3 seminare)



Financovani

Prijmy a vydaje




P

Fimy 2022 — 2023, p
S I N T

Dotace z rozpo¢tu mésta Cesky Krumlov

JEK — dotacni program Podpora cestovniho ruchu (70 %
celkovych ndkladl projektu)

MMR CR — Narodniho programu podpory cestovniho
ruchu v regionech (50 % celkovych nakladd projektu)
CzechTourism — eventova podpora (medialni plnéni u
vybranych akci)

CzechTourism — podpora marketingového plnéni pro
certifikovana DMO

Clenské prispévky

Vlastni vydélecna ¢innost — pronajem plakatovacich
ploch

Celkové prijmy DMO

* vratka nevycerpané dotace mésta 2023: 264 562 K¢

an 2024

3370 000,00 K¢

479 526,00 K¢

320 841,00 K¢

350 000,00 K¢

49 587,00 K¢

300 000,00 K¢

60 000,00 K¢

4 929 954,00 K¢

3370 000,00 Ke*

615 000,00 K¢

216 459,00 K¢

44 628,00 K¢

340 000,00 K¢

71 288,00 K¢

4 657 375,00 K¢

3770 000,00 K¢

671 000,00 K¢

50 000,00 K¢

400 000,00 K¢

90 000,00 K¢

4 981 000,00 K¢

cesky
krumlov
region



Vlydaje 2022 — 2023, p

Mazdy 2 - 3 dvazky vc. DPP (+ 1 Gvazek pozice produktového
manazera JCCR hrazena z rozpoctu JCCR)

Web www.ckrumlov.info — tvorba, sprava, programovani

Socialni sité — sprava FB, INST + sprava reklamnich kampani

PPC kampané — konzultace, nastaveni, sprava

Reklamni kredity pro kampané na socialnich sitich, PPC
kampané (Sklik, Google)
Tiskoviny (grafika, tisk)

PR/komunikace — inzerce tisk, press tripy, influencers tripy

Tvorba obsahu (foto, video, texty, preklady)

CzechTourism — plnéni v rdmci eventové podpory
Seminare a workshopy

Tourism Data Monitoring and Management

Koncepce 2025+

Méstské akce (tiskoviny, online reklama, foto, preklady...)

Vylepové plochy — naklady na vylep (DPP, provozni naklady)

Celkové vydaje DMO

an 2024

501 021,00 K¢

1 685 234,00 K¢
2 794 875,00 K¢

41 454,00 K¢

213 875,00 K¢
472 747,00 K¢

766 695,00 K¢
97 257,00 K¢
72 878,00 K¢

293 973,00 K¢
181 172,00 K¢

92 724,00 K¢
177 370,00 K¢

357 730,00 K¢

27 000,00 K¢
4 981 130,00 K¢

345 857,00 K¢

1 510 814,00 K¢

2134 212,00 K¢

79 182,00 K¢

200 150,00 K¢
132 665,00 K¢
492 000,00 K¢
354 720,00 K¢

52 000,00 K¢

309 290,00 K¢

50 000,00 K¢
108 900,00 K¢

332 105,00 K¢

23 200,00 K¢

3 990 883,00 K¢

350 000,00 K¢

2 300 000,00 K¢

2 331 000,00 K¢

80 000,00 K¢

150 000,00 K¢
230 000,00 K¢

500 000,00 K¢
100 000,00 K¢
150 000,00 K¢

180 000,00 K¢

50 000,00 K¢
100 000,00 K¢
250 000,00 K¢

500 000,00 K¢

41 000,00 K¢

4 981 000,00 K¢
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Cesky
Kontakt ';;;ﬂfv

Kanceldar DMO:

Ing. Jitka Bohacova (projektova, marketingova
manazerka) bohacova@ckrumlov.info, 739 247 985

Ludmila Claussova (projektova, marketingova
manazerka) claussova@ckrumlov.info, 728 132 026

Bc. Zdenka Chaloupkova (produktova manazerka
JCCR) chaloupkova@ckrumlov.info, 731 637 404

Predseda vyboru DMO:
Dalibor Uhlir, MBA
dalibor.uhlir@ckrumlov.cz, 737 261 087

DMO Cesky Krumlov Region, z. s.
Destinacni management oblasti
namesti Svornosti 2

381 01 Cesky Krumlov
dmo@ckrumlov.info

www.ckrumlov.info
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DMO Cesky Krumlov Region, z. s.

dmo@ckrumlov.info, www.ckrumlov.info,
@ceskykrumlovofficial



https://youtu.be/PIEBBDVx-Fo
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