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KONCEPCE ROZVOJE KULTURY, CESTOVNIHO RUCHU
A SPORTU VE MESTE CESKY KRUMLOV 2025-2032

Priloha — dotaznikove setreni _
Rijen 2025 -

=




Dotaznikove setreni:

Cesky Krumlov — Rozvoj kultury, cestovniho ruchu
a sportu — mistni obcané

economic KREIA
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Identifikacni otazky

Jste muz nebo zena?

jiné { nechci uvadét: 2%

Hodnota

15-24

25-34

35-44

45-54

65-75

Zena: 59% [

Celkovy pocet odpovédi: 217

econamic KREIA
impact R
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Jaky je vas vék?

Celkovy pocet odpovédi: 219

Procent

6 %

10 %

26 %

30 %

15 %

10 %

2%

Odpovadi
14
22
58
65
33

22



Identifikacni otazky

Hodnota
z8
S5 bez maturity

55 s maturitou

Doktorske

econamic
impact

KREIA

T

Jaké je vase nejvyssi dosazené vzdélani?

Celkovy pofet odpovédi: 220

Economic impacT v.o.s., IC: 24838071

Procent

2%

9 %

42 %

5%

39 %

2%

Odpovedi
5
20
92
12

84



Identifikacni otazky

Jak dlouho zZijete v Ceském Krumlové?
(pokud jste zili delsi debu mimo mésto a poté jste se vratili, poéitejte jen dobu od navratu)

Hodnota Procent Odpovedi

od narozeni _ 50 % 108

méné nez 3 roky i 1% 3

37 let 2% 5

7-10 let 3% B

vice nez 10 let ] 35 % 78

neziji ve mésté, ale pravidelné je] navitévuji - 7% 15

jiné | 2% 4
Celkovy pocet odpovédi: 220

ien(;%r;((::;nic EE/IJ:I,‘B" Economic impacT v.o.s., IC: 24838071 r 5\



Identifikacni otazky

Pracujete primo v kultuie, cestovnim ruchu ¢i sportu nebo navazujicich sluzbach?

Hodnota Procent Odpovédi
Ano, pracuji pfimao v kultufe - 7% 16
Ana, pracuji pfima ve sportu I 2% 5
Ano, pracuji pfima v cestovnim ruchu 14 % K

Ano, ma prace viak s kulturou, sportem nebo cestovnim ruchem
souvisi nepfimo (doplikové sluZby — obchod, pljéovny, éerpaci
stanice, masaZe, kosmetika, kadefnictvi, sluZby pro umélce nebo
sportovce atd.)

Ne. pracuji v jiném oboru B 53 % 115

Jsem student . 5% 1

Nepracuji ] 1% 23

B % 17

Celkovy pocet odpovédi: 218

econamic KREIA f\
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1. Uvedte, prosim, kde lezi misto Vaseho bydlisté / misto obvyklého pobytu?

Hodnota

v Ceském Krumlové

v okoli Ceského Krumlova (okres Cesky Krumlov)
jinde v JihoZeském kraji

jinde v CR

v zahraniéi

economic KREIA

impact i

Celkovy pocet odpovédi: 226

Economic impacT v.o.s., IC: 24838071

Procent

10 %
3 %
2%

0%

85 % respondentl uvedlo
jako misto bydlisté / misto
obvyklého pobytu Cesky
Krumlov. 10 % respondentt
Zije v okoli Ceského
Krumlova.

Odpovedi
191

23



2. Tento dotaznik je primarné uréen pro obyvatele Zijici v Ceském Krumlové a okoli. Pokud vsak Cesky Krumlov
a okoli navstévujete alespon jednou tydné, tak ve vyplihovani prosim pokracujte. Jak ¢asto obvykle
navstévujete mésto Cesky Krumlov a okoli?

Hodnota Procent Odpovedi
Castéji neZ jednou tydné e 55 % 6
Ffiblizné jednou tydné 18 % 2
Méné €asto nez jednou tydné 27 % 3

Celkowy pocet odpovédi: 11

Vétsina respondentd,
ktera uvedla, ze v
Ceském Krumlové nezije,
ho navstévuje alespon
jednou tydné.

econamic KREIA f\
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3. Na jaké urovni jsou podle vas v Ceském Krumloveé nasledujici oblasti?
Co jsou podle vas silné a slabé stranky Ceského Krumlova?

Ziva kultura - kulturni Zivot, udalosti, akce

Cestovni ruch - pamatky, turistické zajimavosti

Gastronomie - restaurace, kavarny, vinarstvi

Vefejné prostory - namésti, parky aj.

Sport - pfileZitosti ke sportu, sportovisté

Vzdélavani - drovef a dostateéna nabidka Skol

M 1 =silna stranka

econamic KREIA
impact i

| |
0 10 20 a0 40 50 60 70 al 90 100
Procent

Hm: M: 4 [ 5=slabastranka [ nechd odpovidat

Z odpovédi vyplyva, Ze za
nejsilngjsi stranku Ceského
Krumlova respondenti
jednoznacné povazuji cestovni
ruch, zatimco gastronomie a
sportovni nabidka jsou vnimany

spise kriticky.

£\
\

Economic impacT v.o.s., IC: 24838071



4. Jak vnimate mésto Cesky Krumlov? Je podle vas mésto....

o Y~ N - < N <
sportovni [ N - - 2 I 125wl
pramyslové 725 | 2 * [ s 17% 2%
tranzitni | N - - [ 2 o N o e >
turistickc< | - 11 %Mo %
histaricke G4 .ﬁl?i
ekologicke | I > i 57 o N (10 oo Y 1
pro miade [ ] N 17 + N 7 « — 26% s~
jine: |~ T 0 1o <[ s o [ > - —
0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50 b5 60 65 fil 75 a0 85 90 95 100

Procent
M rozhodné ano MM spizeanc M spise ne vibecne M nevim, nechci odpovidat Respondenti vnimaji Cesky

Krumlov predevsim jako

historické a turistické mésto,
zatimco primyslovy, sportovni

nebo mladezi privétivy
charakter mu vétsinou
neprisuzuji.

N=218

N=187

N=185

N=184

N=186

N=186

N=186

N=186

economic KREIA f\
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5. Je podle vas v Ceském Krumlové dostateéné kulturni vyziti?

Hodnota Procent Odpovedi
Ano, pofad se néco déje, kulturni nabidka je velmi dobra B 24 % 53

Ano, moZnosti kulturniho vwiiti jsou pomémé dobré _ a4 % "7

Spis ne, nabidka kultury je dost omezena 16 % 34
MNe, nic zajimavého se tu ned&je 3% 7
Déje se tu toho piflis moc na tak malé mésto I 2% 4
Mevim. nechci odpovidat I 1% 3

Celkovy pocet odpovédi: 218

Vétsina respondentl (78 %)
povazuje kulturni nabidku v
Ceském Krumlové za dobrou
nebo velmi dobrou, coz svedci
o pozitivnim vnimani mistniho
kulturniho zivota. Jen mala cast
dotazanych (19 %) vnima
kulturni vyziti jako omezené
nebo nedostatecné.

econamic KREIA f\
impact ,-n-;p:/:_;/ Economic impacT v.o.s., IC: 24838071 11



6. Jaka je ve mésté podle vas nabidka kulturniho programu pro nasledujici skupiny?

pro cizojazycné publikum m E 6% N=192

0 10 20 a0 40 50 G0 70 a0 90 100
Procent
M veimidobra M spiSe dobra [ spiZe 3paina velmi Epatna [ nevim, nechci odpovidat

Kulturni nabidka v Ceském Krumlové
je podle respondentl nejlépe
hodnocena pro aktivni dospélé a
déti, zatimco mladi lidé a zranitelné
skupiny (napf. lidé s hendikepem
nebo socialnim znevyhodnénim) ji
vnimaji jako vyrazné nedostatecnou.

economic KREIA f\
w *‘;;‘/% Economic impacT v.o.s., IC: 24838071 12



Divadla

Kina

VAystavni siné a galerie
Pamatky a kulturni dédictvi
Knihovny

Koncerty

Hudebni kluby

Folklor

Flesy a spolecenskeé akce
Komunitni a sousedske akce
Akce ve vefejném prostoru
Vinafske akce

Umélecké Skaly a kurzy

jing

econamic KREIA
impact i

7.V éem podle vas Cesky Krumlov vynika a v éem naopak zaostava?

I - I O -1 2 o s v 25 o [ — A 4 %l 2
I - I I 58 o I 2 % — 12 % 7 %05
I I R 4 3 I P 19 % I 6 e
e I (SN 11 %o N[ 3 %

I - I R 4 2 4 I I 18 v I 3 G
I ) I S 36 o I 21 % I 6 % S %
I I 9 %o [ P 26 % —— 18% I 26 % I I |7/ I
I 7 I I 19 %o I P 29 4, I— 1% N 10 * I I 1 I
I = I I 6 % I 0 % I S 4 A o <
I I 15 %o I — 24 % —— 22% I 19 *» I N | < I
I I I 7 5 o I 30 & ——— 12% 11 % S
I I N 50 % I R 21 4 — 12% IS % [ I 7/ I
I - I S 33 I 1 8 % — 12% W5 % I I
I - I O o7 %o 3 %o N 1 3 % 1 v I

0 10 20 30 40 50 60 70 a0 90 100
Procent

Mi=-wniki 2 Mz 4 [ S=zaostdvd [ nevim, nechci odpovidat

Cesky Krumlov jednoznaéné vynika
v oblasti pamatkové péce a kulturniho
dédictvi, kde se shodla naprosta vétsina
respondentl. Naopak nejvétsi rezervy
jsou v nabidce hudebnich klubd,
komunitnich akci a folkloru, které jsou
casto hodnoceny jako slabé.

Economic impacT v.o.s., IC: 24838071

N=220
N=198
N=198
N=198
N=198
N=198
N=197
N=197
N=197
N=198
N=198
N=196
N=196
N=61



8. Které pravidelné akce jsou podle vas pro mésto Cesky Krumlov a jeho obyvatele dulezité?

1. Tradicni slavnosti a historické akce
+ Slavnosti pétilisté ruze jsou povazovany za nejvyznamnéjsi tradicni akci (nejcastéji zminovana akce v dotazniku).
« Casta zminka také o Svatovaclavskych slavnostech, Masopustu, Velikonocich, Adventu a Barokni noci.
2. Kulturni a hudebni festivaly
+ Dominuji Mezinarodni hudebni festival, Festival komorni hudby a koncerty obecné.
* Vyznamna je i divadelni scéna - predevsim otacivé hledisté a méstské divadlo.

3. Komunitni a mistni akce
* Pozitivné hodnocené jsou akce pro mistni, napriklad v Masné ulici, Hradebni, Pradelng, ¢i ZUS open.
+ Vyzdvihovana je potreba akci pro déti, seniory a nekomercnich sousedskych setkani.

4. Kritické pohledy

» Neékteri respondenti upozornuji na to, ze nékteré akce nejsou urceny mistnim, ale spise turistiim (zejména Slavnosti pétilisté rlze,
Slackline festival).

+ Uvadi se i zatéz pro obyvatele, zejména dopravni komplikace a hluk.

Celkovy pocet odpovédi: 158

econamic KREIA f\
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9. Co podle vas v kulturni nabidce ve mésteé chybi?

1. Akce pro mistni obyvatele - zejména déti, mladé a rodiny

Obyvatelé se Casto vyjadruji, Ze akce jsou orientované na turisty a neberou ohled na potreby mistnich.
Velka poptavka je po:

+ akcich pro déti (napf. diskotéky, sportovni dny, kulturni programy),

* teenagery a mladé dospélé (18-30 let) — koncerty, workshopy, alternativni uméni,

* rodiny s détmi — spolecné aktivity, festivaly, herny, kulturni akce,

* seniory — bezbariérové akce, tanecni vecery, folklor.

2. Siréi hudebni a kulturni nabidka

Vyrazné zminovana absence hudebnich klubd, mensich koncertnich scén a rliznorodych zanru (jazz, rock, elektronika, folk,
alternativni hudba).

Kritika soucasné konzervativni nabidky divadel — lidé by uvitali moderni inscenace, stand-up, slam poetry apod.
Zazniva prani na Castéjsi a pestrejsi koncerty, i mimo klasickou hudbu.
Opakované je zminéno letni kino — jeho znovuobnoveni a pravidelné promitani je velmi Zadané.

3. Prostory a infrastruktura pro kulturu a volny cas

econamic
impact

Velmi ¢asta je poptavka po:
* klubech a kulturnich domech,
« multifunkénich salech pro alternativni akce a komunitni programy,
* modernich sportovistich, lanovych centrech, skateparcich, lezeckych sténach,
* hernich zénach pro déti i dospélé.

Celkowvy pocet odpovédi: 147

T

!ﬁ!}ElA ’ \
= Economic impacT v.o.s., IC: 24838071 ‘ 15



10. Jsou nejruznéjsi kulturni akce ve mésté podle vas prehledné a ucelené propagovany?

Hodnota Procent Odpovedi

Rozhodné ano, existuje komplexni pfehled akei a je dobfe
komunikavan

23 % 50

Spise ne 16 % 35

Rozhodné ne, informace se navic téZko hledaji 3% 7

Mevim, nechci odpavidat 3% B

Celkovy pocet odpovédi: 220

Vétsina respondentt (78 %) vnima
propagaci kulturnich akci v Ceském
Krumlové jako spise prehlednou a dobre
komunikovanou. Pfesto zhruba pétina
(19 %) upozornuje na urcité nedostatky
v dostupnosti nebo srozumitelnosti

informaci.
econamic KREIA f\
impact ,-n-;p:/:_;/ Economic impacT v.o.s., IC: 24838071 16



11. Jaké komunikacni kanaly vyuzivate jako zdroj informaci o kulturni a dal$i volno¢asové nabidce ve mésté?

Hodnota

Webové stranky mésta - www.ckrumlov.cz

éeskukrumlnvsl-q? kulturni kalendar - KUK

Socidlni sité mésta

Plakaty, letaky

Moviny mésta Cesky Krumlov (lokalni tisk)

Doporu€eni znamych

MNewslettery mésta

Webavé stranky DMO Cesky Krumlov Region - www. ckrumlovinfo

Socialni sité DMO Cesky Krumlov Region - Cesky Krumlov Tourism

nebo @ceskykrumlovafficial

Newslettery DMO Cesky Krumlov Region

Regionalni TV i rozhlas
Jiné socialni sité. Jaka?

Informaéni centrum

Jiné webové stranky. Jake?

Jiné

Jiné newslettery. Jake?

econamic
impact

KREIA

T

Respondenti v rdmci odpovédi ,jiné”
uvedli kudyznudy.cz ¢i webové stranky
rlznych zajmovych skupin.

Celkovy pocet odpovadi- 220

Economic impacT v.o.s., IC: 24838071

Procent Odpovadi

62 %

55 %

55 %

45 %

39 %

35 %

31 %

1%

16 %

9 %

9%

8 %

7%

3%

0%

0%

Respondenti nejcastéji vyuzivaji jako zdroj
informaci o kulturni a volnocasové nabidce
webové stranky mésta, Ceskokrumlovsky

kulturni kalendar a socialni site.

137

120

120

100

86

76

63

47

35

20

20

17

16

O
\



12. Povazujete Cesky Krumlov a okoli za atraktivni pro navstévniky / turisty? (a pro uvedené skupiny
navstévniku?)

| |
| |

_—
2% N=186
_—

] 10 20 30 40 50 60 70 al 90
Procent
M Rozhodné ano B Spiteanc B SpiZene Rozhodné ne [ Mevim, neumim posoudit

Respondenti nejcastéji vyuzivaji jako zdroj
informaci o kulturni a volnocasové nabidce
webové stranky mésta, Ceskokrumlovsky
kulturni kalendar a socialni sité.

econamic KREIA
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13. Jak vnimate pfitomnost navstévniku / turisti v Ceském Krumlové a okoli?

Hodnota Procent Odpovedi
Velmi pozitiné e 18 % 39
Spie pozitiné ] 49 % 108
SpiZe negatiné s 25 % 56
Velmi negativné 8% 18

Celkovy pocet odpovédi: 221

Vétsina respondentl (67 %)
vhima pritomnost navstévnikd
Ci turist pozitivné. Tretina
respondentl negativneé.

economic KREIA

impact ,—;:/:_;/ Economic impacT v.o.s., IC: 24838071 ‘



14. Co pozitivniho podle vas pfinesl / pfinasi cestovni ruch Ceskému Krumlovu a okoli?

Hodnota

Pracovni pfileZitosti a ekonomicky rozvoj
Kvalitn&jai pé€i o kulturni pamatky

OzZiveni kulturniho a spole€enského Zivota v oblasti

Kvalitngjsi paci o vefejny prostor

WyEEi rozsah a droven sluZeb (stravovaci, ubytovaci zafizeni,

obchody, souvisejici sluZby)
Mic
Kvalitng)si paci o krajinu

Mevim

economic KREIA

impact i

(Vyberte prosim max. 3 moznosti)

Celkovy pocet odpovédi: 220

Economic impacT v.o.s., IC: 24838071

Frocent
68 %
60 %
45 %

28 %
29 %

T %
T %

1%

68 % respondentd vidi nejvétsi
pfinos cestovniho ruchu
v pracovnich pfilezitostech
a ekonomickém rozvoji mésta.
60 % v kvalitnéjsi péci
o kulturni pamatky.

Cdpovédi

150

133

98

64

63

16

15



15. Cim vas v Ceském Krumlové a okoli nejvice obtézuji navstévnici / turisté?
(Vyberte prosim max. 2 moznosti)

Hodnota Procent

Neporédem R 5%
Hlukem 38 %

Merespektovanim soukromi (fotografovani, vstupovani na soukromy
pozemek atd.)

Nigim e 16 %
]

30 %

Jinym zplisobem (prosim uvedte) 9 %

Migenim majetku (napfiklad fasad._.) 9%

o . Celkovy pocet odpovédi: 218
Respondenti kritizuji nadmérny turisticky ruch v centru

Ceského Krumlova, ktery podle nich vede k pretizeni
infrastruktury, zhorseni kvality Zivota mistnich, nevhodnému
chovani nékterych turistl a pocitu, ze mésto je vice pro Nejvice respondenti zmiﬁuji
navstévniky nez pro obyvatele. nevhodné chovani

navstévnika/turista (46 %)
a neporadek (45 %).

economic KREIA

Impa ct . ’T,/; Economic impacT v.o.s., IC: 24838071

Odpovadi

100

98

g2

65

4

19

19



16. Jaké jedno misto nebo atraktivitu byste ukazal/a v Ceském Krumlové a okoli osobé, na které Vam zalezi a
ktera za Vami prijela poprvé?

Mabrez wolam Yitswy
) ) Balare
oateliér Seid ,
Klet a okoli

Historické centrum

Zamek Cesky Krumlov
~ Zamecka zahrada

Kfizova hora a vyhledy

Celkovy pocet odpovédi: 197

econamic KREIA
impact %—ég Economic impacT v.o.s., IC: 24838071



17. Na jakou jednu akci nebo udalost v Ceském Krumlové a okoli byste pozval/a osobu, na které Vam zalezi?

Barokni noc

Divadlo (Otacivé hlediste)
Slavnosti pétilisté ruze

Svatovaclavskeé slavnosti

Adventni trhy

Kouzelny Krumlov

Celkovy pocet odpovedi: 185

economic KREIA f\
w *‘;;‘/% Economic impacT v.o.s., IC: 24838071 23



18. Jaka témata maji podle Vas vysoky potencial pro rozvoj cestovniho ruchu v Ceském Krumlové a okoli?

Hudebni festivaly
Divadelni akce
Wytvarne akce
Folklorni akce

Historizujici akce
Sportovni akce

Cirkevni slavnosti a pouti
Gastronomie

Winarstvi

P&&i turistika
Cykloturistika

Vaodni turistika
Wellness turistika

Jiné téma {prosim wvyplite)

econamic KREIA
impact % Economic impacT v.o.s., IC: 24838071

I - N S 37 % I I 18 o I 5 %2 %
I - - I R 39 I P 25 9% 1%
I - I O 29— 6 e —— 19 %. 1%
I O 28 & I T A 2 14 %
I 1 I 0 4. %o I O 2 3 2
I ' I O 3.3 % I I 3 o —— 16 % B4 %l
I O 17 %o I P 34 % — 32% 11 %
I | ' I N 2 8 ¢ I P 32 G —— 16 % 13 %I
I ) I P 20 N 38 G —— 27T % 6 %
I - O 37 o ) 31 o M T %1 %
I 7 I N 34 o I T o —— 16 % s %
I I S 42 o U 16 % 4 % WS %
I I I > 1 %, N e 36 % — 20% | ERY
I 11 I 1 % [ I 1 7 I 0 ° I 29 * I

] 10 20 30 40 50 60 70 g0 90 100
Procent

2%

W velmivysoky potencial B Wysoky potencidl I Stfedni potencial Mizky potencial [l velmi nizkj potencial

Nejvétsi potencial respondenti vidi
v hudebnich festivalech, historizujicich
atraktivitu maji cirkevni slavnosti,
vinarstvi a wellness turistika.

N=214
N=197
N=190
N=194
N=196
N=195
N=192
N=195
N=193
N=195
N=194
N=197
N=193
N=24



19. Co by podle Vaseho nazoru zvysilo atraktivitu Ceského Krumlova a okoli pro cestovni ruch?

Sportovni infrastruktura

Koupaliste

Zlepseni dopravy a parkovani

/lepseni gastronomie
Aquapark, bazén

Zkvalitnéni sluzeb

Cyklostezky We I I n eS S

Bankomat

nnnnnnnnn

Celkovy pocCet odpovedi: 146

economic KREIA f\
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20. Co pozitivniho predevsim pfinasi sport Ceskému Krumlovu?
(Vyberte prosim max. 5 moznosti)

Hodnota Procent Odpovadi
Volnocasove vyZiti pro mistni obyvatele - aktivni sport _ 74 % 161
Zlepseni kondice a zdravi mistnich obyvatel _ 56 % 123
MoZnost setkavani se pro mistni obyvatele, rozvo] komunity — 47 % 102
Volnogasové vyZiti pro mistni obyvatele - divacky sport 3% 64
Pocit sounaleZitosti mistnich obyvatel, hrdosti na mésto _ 28 % 61
Sifeni dobrého jména a zvyEeni prestize mésta _ 26 % 56
Podpora cestovniho ruchu v navaznosti na sport ve mésté _ 18 % 40
Propagace pozitivnich hodnot a pravidel fair-play - 17 % 34
Marketingové wyuZiti a propagace mésta - 10 % 22
Ln;,jh;ltie hendikepovanych nebo znevyhodnénych osob prostrednictvim - g9 20
MNevim 9% 20
Nic | 2% 5
Celkovy podet odpovidi: 218 Sport v Ceském Krumlové je vniman

predevsim jako dulezity prostredek
volnocasového vyziti a zlepSovani zdravi
obyvatel, ale také jako nastroj pro
. osilovani komunity a budovani mistni
economic KREIA P iden)(cit f\
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21. Jaka je ve mésté podle Vas nabidka sportovniho vyZziti na organizované vykonnostni urovni pro nasledujici

pro chlapce do 19 let

pro divky do 19 let

pro muZe od 20 do 64 let

pro Zeny od 20 do 64 let

pro muze nad B5 let

pro Zeny nad 65 let

skupiny obyvatel?

6%
7%

T

T -~

19 %

20 %

Procent

velmi Spatna

pro lidi 5 hendikepem I 24 %
0 10 20 30 40
I veimidobrda M spide dobrd M spide Spatnd
econamic KREIA
impact %—ég Economic impacT v.o.s., IC: 24838071
‘%

60 70 a0 90 100

M nevim, nechei odpovidat

Nabidka organizovaného vykonnostniho
sportu je v Ceském Krumlové vnimana jako
nejkvalitnéjsi pro chlapce do 19 let, zatimco
u ostatnich skupin, zejména u zen, seniord a
osob s hendikepem, prevazuje spise kritické

hodnoceni nebo vysoka mira nejistoty.

N=212

N=197

N=197

N=194

N=194

N=195

N=192

©)
\/



22. Jaka je ve mésté podle Vas nabidka sportovniho vyZiti na neorganizované volnoc¢asoveé urovni pro nasledujici
skupiny obyvatel?

] 10 20 30 40 50 60 70 ad 90 100
Procent

M veimidoora B spizedobra M spide Epatnd [ velmiZpatnd M nevim, nechci odpovidat

Nabidka neorganizovaného sportovniho
vyziti v Ceském Krumlové je obecné
hodnocena spiSe negativné, pricemz

nejhorsi hodnoceni zaznamenaly skupiny

seniorl a lidi s hendikepem.

economic KREIA f\
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23. Jaké sporty je podle Vas vhodné prioritné rozvijet a podporovat v Ceském Krumlové (vybér 20 relevantnich
sportu z prioritizovanych sportu dle Narodni sportovni agentury v nahodném poftadi)?

Stolni tenis
Horolezectv
Basehball
Plavani
Baskethal
Golf
Gymnastika
Tenis
Cyklistika
Weslovani
Softbal
Hazena
Wolejbal
Skateboarding a in-line brusleni
Judo

Fothbal
Atletika
Kanoistika
Florbal
Ledni hokej

M elmi vysoka priorita

econamic KREIA
impact i

N S e 4 % — 1) % E—
I | I 3 17 % |
I N ] 2 S I P 38 S 36 % O %, —

I . N S 4.2 % I N4 %E
I | | S 0 3 2 10 % — %, —
e 2 (] 4 I P 3 6 S I 33% ]
I S 4 2 4 I e 2 T 4 e 9% O 4

I 7| ) R 53 % I e | 7 4 — L |
I ] N [ 3 7 % I e 1 5 %1 3 Sl

I | I O S 7 3 & I— 16 % .|
I N 4 % 2T % 6 %
T 22 O, O i 35 & R 21% I

I L R A . ¢, N N ] 3 % M 3 % G % .
I P 30 %, I P 2 () S I T S e —
O R 15% ] 2 %
I i I N 30 4 e S 0 5 4G
' - . I e 30 4 I R § & - % .

| ____Rg8 [ ] I

I e 3.5 4 I S 1 5 ) m— — ) %, —

1 e 3 3 Y — — O % m— —

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Procent

M SpiZevysokd priorita I Spige nizka priorita Velmi nizka priorita @ nevim, nechci odpovidat

Respondenti v Ceském Krumlové jasné
uprednostiuji rozvoj sportl jako plavani,
atletiku, kanoistiku a ledni hokej, které
maji nejvyssi podil hodnoceni jako ,velmi
vysoka priorita“.

Economic impacT v.o.s., IC: 24838071

N=198



24. Jaké dalsi sporty by mimo vy$e zminéné sporty bylo podle Vas vhodné v prostiedi Ceského Krumlova
prioritné rozvijet a podporovat?

Ledni hokej

K q ra't Cyklistika

Jezdectvi

Badminton -

Horolezectvi a lezeni

Bowling TaneC Béh o

Gymnastika Sebeobrana

Celkovy pocet odpovédi: 112

econamic KREIA
impact i Economic impacT v.o.s., IC: 24838071
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25. Jaky je podle Vas ve mésté celkové stav sportovni infrastruktury z pohledu jeji dostupnosti (mnozstvi

Hodnota
velmi dobry
spise dobry
spise Spatny
velmi Spatny

nevim, necheci odpovidat

economic KREIA

impact i

T

sportovist’ a sportovnich ploch a dostupnost jejich vyuziti)?

Procent

B 4%
o 4 %
39 %

17 %

B 6 %

Celkovy pocet odpovédi: 217

Témér dvé pétiny respondentl hodnoti
stav sportovni infrastruktury z pohledu
jeji dostupnosti jako spise Spatny, 17 %
pak jako velmi Spatny. Jako dobry ji
hodnoti 38 % respondent(.

Economic impacT v.o.s., IC: 24838071

Odpovedi

9

74

85

36

13



26. Jaky je podle Vas ve mésté celkové stav sportovni infrastruktury z pohledu kvality podminek (kvalita
podminek pro sportovani na sportovistich a sportovnich plochach)?

Hodnota Procent Odpovadi
velmi dobry i 1% 3
spide dobry e 37 % 81
spise Spatny V% 81
velmi Spatny 17 % 37
nevim, nechci odpovidat - 7% 16

Celkovy pocet odpovédi: 218

Z pohledu kvality podminek je stav
sportovni infrastruktury hodnocen spise
negativné. 54 % respondent ji oznacilo

jako spise nebo velmi Spatnou.

econamic KREIA f\
impact ,—n-;p:/:_;/ Economic impacT v.o.s., IC: 24838071 32



27. Jaké jsou podle Vas hlavni souéasné problémy, které brani rozvoji sportu v Ceském Krumlové? (vyberte

prosim max. 5 moznosti)

Hodnota

Medostupnost sportovist’ a sportovnich ploch (nedostateéné mnoZstv
nebo omezeni jejich vyuZiti)

Medostatecna nabidka moZnosti pro neorganizované volnoZasové
sportovani

Medostatecna kvalita sportovist a sportovnich ploch (5patné podminky
pro sportovani)

Medostatecna nabidka moZnosti pro organizované vykonnostni
sportovani

Medostateéna nebo netéelna Einnost mésta Cesky Krumlov v oblasti
sportu

MNedostatedna nebo nedéelnd Einnost mistnich Skol v oblasti sportu
Mevim

Nedostateéna nebo neGéelna innost spoleénosti PRO-SPORT CK
0.p.s. v oblasti sportu

Medostatetna nebo nedéelna ginnost mistnich sportovnich klubd a
organizaci v oblasti sportu

Jiné (doplfte) //—

Mic Respondenti kritizuji nedostatek trenér( a
zazniva nespokojenost s fungovanim spravy
sportovist i pfistupem organizaci, které se o
sportovni infrastrukturu staraji.

Celkovy pocet odpovédi: 214

economic KREIA

Impa ct . ’T,/; Economic impacT v.o.s., IC: 24838071

Procent

50 %

49 %

35 %

24 %

21 %

17 %

17 %

14 %

Jako hlavni problémy 12 %
rozvoje sportu vnimaji

respondenti omezenou 39

dostupnost sportovist a

celkové nedostatecnou 39
nabidku moznosti pro

volnocasové sportovani.

Odpovadi

108

105

74

a1

44

v

3T

K|

25



28. Mélo by mésto Cesky Krumlov podporovat rozvoj nasledujicich oblasti z vefejnych prostiedku?

Cestovni ruch PR 40 % 9% N=211
Ostatni volnocasové aktivity BAES 1% N=209
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Procent
Il Rozhodné souhlasim [ Spie souhlasim B Spie nesouhlasim Rozhodné nesouhlasim
Respondenti silné podporuji verejnou
podporu sportu a kultury, sport je nejvice
preferovany. Podpora cestovniho ruchu je
méné jednoznacna, ostatni volnoCasové
aktivity jsou rovnéz vnimany pozitivné.
economic KREIA f\
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29. Jste hrdy/hrda na mésto Cesky Krumlov? Proé ano, proé ne?

Pozitivni diivody hrdosti (ANO):

1.  Historie a kulturni dédictvi

« Casto zmifovana hrdost na zachovalé pamatky, historické
jadro, zamek, genius loci.

* Napfr.: "Je to krasné historické mésto"”, "Mésto s kulturnim
dédictvim", "Zachovalé pamatky”

2. Krasa mésta a prirody

* Mnoho respondentud ocenuje estetiku mésta, polohu
v krajiné a okolni pfirodu.

* Napr.: "Krasna clenitost terénu”, "Pohadkové mésto",
"Nadherné umisténi,

3.  Zahranicni véhlas a prestiz
» Hrdost na to, Ze mésto zna cely svét, Ze je v UNESCO.

* Napfr.: "Mésto znamé i v zahranici", "Perla republiky",
"Mésto svétového vyznamu,
4.  Kulturni zivot a akce
* Festivaly, koncerty, kulturni akce a aktivita ZUS.
* Napfr.: "Kulturné postavené mésto", "Skvélé kulturni akce,
5. Osobni vztah, rodny domov
+ Silna identifikace s méstem diky osobni historii.

» Napr.: "Narodil jsem se tu", "MU0j domov", "Jsem patriot”

Negativni stranky (NE):

1. Premira turismu na tkor obyvatel

+ Velmi casté stiznosti na masovy turismus, ktery ovliviiuje
ceny, zivotni podminky i dostupnost sluzeb.

* Napr.: "Mésto pro turisty, ne pro mistni", "Turismus
uprednostnovan”, "Katastrofa s parkovanim,
2. Vysoké najmy
+ Kritika vysokych cen a nedostatku dostupného bydleni.
* Napr.: "Nelze sehnat bydleni,
3. Nedostatek komunitniho zivota / obcanské vybavenosti
»  Chybéjici sluzby pro obcany, zanikajici komunita, malo
prostoru pro déti.
* Napr.: "Chybi komunitni Zivot", "Pro déti zadné vyziti",
"Centrum bez sluzeb pro obcany,
4. Kritika méstské politiky a vedeni
» Ned(véra v politickou reprezentaci, Spatna rozhodnuti.
« Napf.: ,Neni dlouhodoba koncepce”
5. Doprava a pristupnost

* Problémy s parkovanim, MHD, dopravnim chaosem pfi
akcich.

* Napr.: "Doprava nezvladnutd", "Parkovani katastrofalni"

Celkovy pocet odpovédi: 153

economic KREIA
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Dotaznikove setreni:

Cesky Krumlov — Rozvoj kultury — odbornad verejnost

economic KREIA
impact g



Identifikacni otazky

Jste muz nebo Zena?

jiné I nechci uvadét: 5%

Zena: 36% ——

muz: 59%

Celkovy pofet odpovedi: 22

econamic KREIA
impact W

_—=

Jaky je vas vék?

Hodnota
15-24
25-34
35-44
45-54
55-64

65-75

Th+

Celkovy pocet odpovédi: 22

Economic impacT v.o.s., IC: 24838071

Procent

0%

9%

18 %

32 %

27 %

5%

9 %

Odpovédi

0



Identifikacni otazky

Jakeé je vase nejvyssi dosazené vzdélani?

Hodnota Procent Odpovedi
55 s maturitou _ 35 % B
VOS 4% 1
V8 57 % 13
Doktorske 4 % 1

Celkovy pocet odpovédi: 23

econamic KREIA f\
impact ;;E/:_;’/ Economic impacT v.o.s., IC: 24838071 38



Identifikacni otazky

Jak dlouho zZijete v Ceském Krumlové?
(pokud jste zili delsi dobu mimo mésto a poté jste se vratili, pocéitejte jen dobu od navratu)

Hodnota

od narozeni _
vice nez 10 let _
neziji ve mésté, ale pravidelné je] navitévuji

jiné

Celkovy pocet odpovédi: 23

economic KREIA
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Procent

39 %

35 %

17 %

9%

Odpovedi

9



Identifikacni otazky

Kde jinde zijete, kdyZ ne v Ceském Krumlové?

Hodnota Procent
v okoli Ceského Krumlova (do cca 20 km) _ 50 %
jinde v Jihogeském kraji ] 25 %
v jiném kraji CR 25 %

Celkovy pocet odpovédi: 4

economic KREIA

impact ,—-;:/:_;/ Economic impacT v.o.s., IC: 24838071

Odpovedi
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1. Jaky je vas vztah ke kulture?

Hodnota

Primarné pracuji v kultufe, kulturnim dédictvi nebo kreativnich obaorech

Primarné v kultufe nepracuji, ale aktivné se do kulturniho déni zapojuji
(napf. pofadani akci)

Pracuji pro mésto Cesky Krumlov (fednik, zastupitel, politik._)
Jiné (doplite)

Primarné v kultufe nepracuji, ale zajimam se o kulturni déni v Ceském
Krumlové a okoli

Umélkyné - podnikatelka

economic KREIA

impact i

Celkowy pocet odpovédi: 23

Economic impacT v.o.s., IC: 24838071

Procent

52 %
22 %

17 %

4 %

4 %

Vétsina respondentt (52 %) uvedla,
Ze primarné pracuje v kulture,
kulturnim dédictvi nebo kreativnich
oborech. DalSich 22 % se do
kulturniho déni aktivné zapojuje,
prestoze v kulture nepracuiji.

Odpovedi

12



1b. Jaky je hlavni obor ¢innosti kulturni organizace, ve které pusobite?

Hodnota

festivaly, pravidelngé akce

scénicka uméni - hudba, divadlo, tanec ap.

hmatné kulturni dédictvi - pamatky, muzea, historie ap.

knihowna, komunitni centrum

vytvarngé umeéni - galerie, ateliéry, vystavy, sympozia ap.

economic KREIA

impact i

Procent

] 4T %
] 24%
18 %

6 %

]

6 %

Celkovy pocet odpovedi: 17

Tato otazka byla urcena respondentdm, ktefi
v kulture bud’ primarné pracuji, nebo se do
kulturniho déni aktivné zapojuji. Mezi témito
kulturnimi aktéry prevazuji ti, ktefi plsobi
v oblasti festivalQ a pravidelnych akci (47 %).
Vyznamné zastoupeni maji také scénicka uméni
(24 %) a péce o hmotné kulturni dédictvi (18 %).

Economic impacT v.o.s., IC: 24838071

Odpovédi



2. Na jaké arovni jsou podle vas v Ceském Krumloveé nasledujici oblasti?
Co jsou podle vas silné a slabé stranky Ceského Krumlova?

Zivé kultura - kulturni Zivot, udalosti, akece e 32 % 5% N=22

Cestovni ruch - pamatky, turistické zajimavosti 5% N=21
Gastronomie - restaurace, kavarny, vinafstvi 36 % 18% 14 %0 N=22

0 10 20 a0 40 50 60 70 a0 90 100
Procent

M 1=sinastranka W2 M2 4 [ 5=slabastranka [ nechci odpovidat

Respondenti vnimaji jako nejsilnéjsi stranky
Ceského Krumlova oblast cestovniho ruchu
(95 % hodnoti jako 1 nebo 2) a zivou kulturu
(77 %). Naopak jako slabsi jsou hodnoceny
gastronomie (32 % hodnoti 4 nebo 5) a
sportovni infrastruktura (72 % hodnoti 3-5).

economic KREIA f\
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3. Jak vnimate mésto Cesky Krumlov? Je podle vas mésto....

kulturni ER% sl aswlow N=22
sportowni 10 > - — 38% 5% 10% N=21
primysiove I INS + N I o+ — 23% Mol nN-22
tranzitri | N = ) e < s s s =2
turistické 8383 17% 0% N=23
historické 6% | [T YETE
ekologické  [Jf 1 I o - sz e, o . s
pro mladé  |@% 32% 45% 18% B« n-2
jiné 0% 100 % N=3
0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50 55 60 65 70 75 a0 85 90 95 100
Procent
M rozhodné ano M spieano M spigene vabecne [ nevim, nechci odpovidat

Respondenti vnimaji Cesky Krumlov velmi silné jako

historické a turistické mésto. Také kulturni charakter

je vyrazné potvrzen. Naopak sportovni, ekologicky

nebo priimyslovy charakter mésta respondenti
vétSinové odmitaji. Za mésto vhodné pro mladé
povazuje Krumlov jen tfetina respondentd.
economic KREIA f\
|mpact % Economic impacT v.o.s., IC: 24838071 44



4. Je podle vas v Ceském Krumlové dostateéné kulturni vyziti?

Hodnota Procent Odpovedi
Ano, pofad se néco d&je, kulturni nabidka je velmi dobra I 2% 5
Ano, mozZnesti kultumniho wwZiti jsou pomémeé dobré _ 438 % !
Spig ne, nabidka kultury je dost omezena 17 % 4
MNe, nic zajimavého se tu ned&je 0% 0
Déje se tu toho pfilis moc na tak malé mésto - 13 % 3

Celkovy pocet odpovédi: 23

Vétsina respondentt (70 %) hodnoti kulturni
vyziti v Ceském Krumlové pozitivné — jako
velmi dobré nebo pomérné dobré. Kritictéji se
vyjadfilo 17 % respondent(, podle nichz je
nabidka kultury omezena, a 13 % uvedlo, ze
se toho na tak malé mésto déje az prilis.

economic KREIA

Impa ct . ’T,/; Economic impacT v.o.s., IC: 24838071
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5. Jaka je ve mésté podle vas nabidka kulturniho programu pro nasledujici skupiny?

pro déti

pro mladé lidi {15-30 let)

pro lidi s hendikepem

pro lidi ohroZené socialnim vylougenim nebo socialné

econamic
impact

patologickymi jevy

pro aktivni dospélé

pro cizajazycné publikum

pro seniary

M vcimi dobra

KREIA

T

0 10

M spise dobra

20

=

o m

30 40 50 60 70 g0 90 100
Procent

I spize Epatna

velmi Zpaind [ nevim, nechci odpovidat

Nabidka kulturniho programu
v Ceském Krumlové je podle
respondentl nejlépe rozvinuta pro
aktivni dospélé, déti a cizojazycné
publikum — vétsina hodnoti tuto
nabidku jako velmi nebo spiSe dobrou.

Economic impacT v.o.s., IC: 24838071
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Divadla

Kina

Vystavni siné a galerie
Pamatky a kulturni dédictvi
Knihovny

Koncerty

Hudebni kluby

Folklor

Flesy a spolecenskeé akce
Komunitni a sousedske akce
Akce ve vefejném prostoru
Vinafske akce

Uméleckeé Skaly a kurzy

jiné

econamic KREIA
impact i

6. V ¢éem podle vas Cesky Krumlov vynika a v éem naopak zaostava?

I - I (i 1 7 % I P 30 S 4 %

I I O 39 % I T 26 S 13 % 0 %I
- oes . k¥ kA R PR [ K
Y 0 1 %4 %

B [/ ey | bR LR4 [OE7 |
N /) I SN 1 2 %o I N O * I 9 %00
G I 1 3 9 I I 6 4 I 35% I 13 = I
I N 39 o P 35 4 17 % [ BT |
I 5 7 & I P 26 4 4 e
I 30 % O O 30 . 13 % 4 % I I 7
e [ rad | IFAY DR ERY [ R
I I 26 & I D 3 4 I 4 % A I
I 1 I R 2 2 ¢ I D 35 4 I 4 % <
oy~ [H¢¢ gy BoEy |

0 10 20 30 40 50 60 7a al 90 100
Procent

Mi-wniki 2 Mz 4 [ S5=zaostdvd [ nevim, nechci odpovidat
Respondenti vnimaji Cesky Krumlov jako
silné mésto zejména v oblasti pamatek a
kulturniho dédictvi, koncertd a divadla.
Naopak za slabsi stranky oznacuji nabidku
hudebnich klubd, komunitnich a
sousedskych akci nebo folkloru, kde

prevazuji primérna az slaba hodnoceni.

Economic impacT v.o.s., IC: 24838071

N=23
N=23
N=23
N=23
N=23
N=23
N=23
N=23
N=23
N=23
N=23
N=23
N=23
N=2



7. Které pravidelné akce jsou podle vas pro mésto Cesky Krumlov a jeho obyvatele duilezité?

Svatovaclavske slavnosti
Mezinarodni hudebni festival

Slavnosti petiliste ruze
Divadlo (Otacivé hlediSté) Festival vina | |
Adventni trhy iy

Kouzelny Krumlov

Barokni noc

Celkovy pocet odpovedi: 17

economic KREIA f\
w *‘;;‘/% Economic impacT v.o.s., IC: 24838071 48



8. Co podle vas v kulturni nabidce ve mésté chybi?

Cenové dostupné akce
Hudba v ulicich

Hudebni klub
NiC Frdincasy

Moderni divadlo

Celkovy pocet odpovédi: 17

economic KREIA
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9. Jsou nejriznéjsi kulturni akce ve mésté podle vas prehledné a ucelené propagovany?

Hodnota Procent Odpovedi

Rozhodné ano, existuje komplexni pfehled akci a je dobie _ 43 % 10

komunikovan

Spi%e ne 4% 1

Celkowy pocet odpovédi: 23

Propagace kulturnich akci ve
mésté je dle vétsiny respondentu
(96 %) prehledna a ucelena.

economic KREIA
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10. Jaké komunikaéni kanaly vyuzivate jako zdroj informaci o kulturni a dal$i volno¢asové nabidce ve mésté?

Hodnota

Ceskokrumlovsky kulturni kalendaF - KUK
Webove stranky mésta - www.ckrumlov.cz
Moviny mésta Cesky Krumlov (lokalni tisk)
Plakaty, letaky

Socialni sité mésta

Webové stranky DMO Cesky Krumlov Region - www.ckrumlovinfo
Doporu€eni znamych

Mewslettery mésta

Jing socialni sité. Jake?

Jiné webové stranky. Jaka?

Mewslettery DMO Cesky Krumlov Region
Regionalni TV &i rozhlas

Socialni sité DMO Cesky Krumlov Region - Cesky Krumlov Tourism
nebo @ceskykrumlovofficial

Informaéni centrum

Respondenti uvadéji socialné sité a
webové stranky konkrétnich akci.

economic KREIA

impact i

Celkovy pocet odpovédi: 23

Economic impacT v.o.s., IC: 24838071

Procent
61 %
61 %
43 %
43 %
39 %
39 %
35 %
30 %
17 %
13 %
13 %

13 %
13 %

9 %

Jako zdroj informaci respondenti nejcasteji
vyuzivaji Ceskokrumlovsky kulturni
kalendar a webové stranky mésta.

Odpovédi

14

14

10

10

©)
\



11. Na jaké urovni je podle vas celkova kvalita kulturni infrastruktury (tzn. prostory, budovy a saly pro poradani

kulturnich a spoleéenskych akci)?

Hodnota Procent
Velmi dobra (mist pro kulturu je dostatek a poskytuji moderni zazemi o

pro umélce i divaky) - 13%
Dostatséns T 65 %
Spise Spatna 17 %
Velmi Epatna (mist pro kulturu je nedostatek a/nebo jsou ve Spatném 19
stavu) ?

Celkovy pocet odpovédi: 23

Vétsina respondentl (65 %) shledava
kvalitu kulturni infrastruktury jako
dostatecnou. 17 % ji vidi jako spise
Spatnou. 13 % respondent ji povazuje
za velmi dobrou.

econamic KREIA
impact B ,n;i//{ Economic impacT v.o.s., IC: 24838071

Odpovadi

15



12. Je podle vas ve mésté dobra péce o kulturni a architektonické dédictvi?
Hodnota Procent Odpovadi

Rozhodné ano 35 % a

Spise anc [— % 1
Spige ne [ ] 4% 1

Rozhodné ne 4 % 1

Celkowy pocet odpovédi: 23

92 % respondentll povazuje péci
o) kulvturni a architektonické dédictvi
v Ceském Krumlové za dobrou.

econamic KREIA f\
impact ,-n:p:/:_;/ Economic impacT v.o.s., IC: 24838071 53
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13. Jaky typ kulturni infrastruktury ve mésté podle vas chybi?

Moderni scéna

Hudebni klub

Zvukové kvalitni sal v ,
Tanecni sal

Mensi sal

Celkowy pocet odpovédi: 12

Economic impacT v.o.s., IC: 24838071



Hodnota
Rozhodné ano
Spige ano
Spi%e ne
Rozhodné ne

Mevim, nechci odpovidat

economic KREIA

impact i

T

14. Podporuje podle vas mésto kulturu dostatecné?

Celkowy potet odpovédi: 23

Economic impacT v.o.s., IC: 24838071

Procent

30 %

57 %

4%

4 %

4 %

Dle vétsiny respondentl (87 %)
je podpora mésta, co se tyce

kultury, dostatecna.

Odpovedi

7

13

o\



15. Jakou roli by mélo mésto Cesky Krumlov hrat v podpofe rozvoje mistni kultury?

Hodnota Procent Odpovadi
podporovat uméleckou tvorbu mistnich obyvatel _ 82 % 18
propagavat kulur akce T 2% 1
vytvafet podminky pro kulturni aktivity nezavishjch organizaci _ 68 % 15
investovat do kulturni infrastruktury (saly, knihovny, amfiteatry...) 64 % 14
rozvijet kulturu ve mésté prostrednictvim méstskych (zfizovanych) _ 64 9 14
organizaci ?

strategicky planovat rozvoj kultury ve mésté _ 45 % 10
podporovat akce, které zvou do mésta nemistni umélce a soubary _ 41 % 9
podporovat sitovani (networking) aktérd z kultury i jinych obord _ 32 % 7
organizovat méstské kulturni akce ve vlastni rezii _ 27 % 6
podporovat kulturni a kreativni pramysly (napf. filmowy a hudebni o

pramysl, design ap.) - 1% 3
Jing 5% 1

Koordinace kulturnich aktivit Celkowy potet odpovédi- 22 Podle respondentti by mélo mésto

podporovat uméleckou tvorbu mistnich
obyvatel a propagovat kulturni akce.
Vyznamna je také potreba vytvaret
podminky pro nezavislé kulturni aktivity
a investovat do kulturni infrastruktury
O\

\\

economic KREIA
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16. Co a jak byste zlepSili v podpore kultury ze strany mésta?

* Podpora mistnich umélcl a soubord, vcetné jejich zapojovani do kulturniho déni.

* Lepsi koordinace kulturnich akci, vcetné reseni terminovych a akustickych kolizi.

+ Zvyseni kvality pred kvantitou — peclivy vybér podporovanych akci s pfinosem pro mésto.
*+ Zlepseni podminek pro poradani akci, napf. zruseni poplatku ze vstupného.

« Upresnéni priorit méstské podpory kultury a vétsi strategické rizeni.

» Odborné posuzovani zadosti o dotace, véetné zapojeni poradnich osob.

+ ZvySeni komunikace mezi aktéry kultury a méstem.

« Zameéreni na obcany mésta a mladou generaci.

* Zajisténi stabilnéjsich rozpoctl pro ovérené projekty.

Celkovy pocet odpovédi: 12

economic KREIA
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17. Jste hrdy/hrda na mésto Cesky Krumlov? Proé ano, proé ne?

Pozitivni hodnoceni mésta (ANO):

Krasné, historické a kulturni mésto s vyjimecnou atmosférou a
geniem loci.

Silny turisticky potencial — laka navstévniky z celého svéta.

Mésto je architektonickym klenotem zasazenym v malebném
prostredi.

Rozvoj mésta — zlepsSuje se infrastruktura, mésto se zacina
rozvijet.

Kladny vztah mistnich obyvatel — pro nékteré je ,srdcovka”,
domov na cely zZivot.

Dobra péce o kulturni dédictvi, vysoky potencial mistnich
kulturnich aktérd.

UNESCO znacka jako silny symbol kvality a vyjimecnosti.

Kriticka a negativni hodnoceni (NE):

Overturismus a neporadek, problémy s udrzbou verejného
prostoru (odpadky, chodniky).

Nespokojenost s politickou reprezentaci mésta, nékteré kauzy
poskozuji jeho obraz (napf. sbirka ilustraci).

Stagnace mésta, chybéjici podpora bydleni odrazuje mladé
rodiny.

Negativni zkusenosti s gastronomii — nepomér ceny a kvality.

Pocit, Ze mésto zanedbava potreby obyvatel — zvySovani
poplatkd, nizky dliraz na obcany.

Celkovy poéet odpovédi: 16

economic KREIA

impact i

T

Economic impacT v.o.s., IC: 24838071



18. S ¢im se pri svych kulturnich aktivitach nejvice potykate?

Hodnota

nedostatek informaci o jinych akcich (kolize termind)
nizka navitévnost

nedostatek personalnich kapacit pro management, marketing,
fundraising

nedostatek prostor a zazemi pro konani kulturnich akei nebo pro
£innost organizace

nedostateény kontakt a komunikace s ostatnimi aktéry (sitovani)

nedostateéné technicke wybaveni, mobiliaf

jiné prekazky

nedostatek informaénich a propagaénich kanald
nedostatek umélcl a kreatived ve mésté

nepochopeni uméleckého zaméru, uzavienost obyvatel vigi
netradiénim projektim &i nemistni kultufe

Kolize s jinymi projekty Celkowy potet odpavédi: 15

economic KREIA
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Procent
53 %
40 %

33 %

27 %

27 %

20 %
13 %
T %
T %

T %

T %

Nejvétsi prekazkou pro kulturni aktivity
v Ceském Krumlové je nedostatek
financi, nasledovany slabou koordinaci
akci a nizkou navstévnosti. Vyznamné
jsou také problémy s personalnim
zajisténim a chybéjicimi prostory.

Odpovedi

O
\



19. Jste zadatelem o dotace mésta Cesky Krumlov, pfip. jinych poskytovateli?

Hodnota Procent Odpovadi

Zadame o dotaci mésta Cesky Krumlov - program Kultura _ 53 % 9

Zadame o dotace z programi Jihoceského kraje 47 % 8
Zadame o jiné dotace (ministerstva, stat, EU. nadace...) 41 % 7
Fadame o dotaci mésta Cesky Krumlov - Individuaini dotace 18 % 3

Celkowy pocet odpovédi: 17

Vice nez polovina respondentd zada
o dotaci mésta Cesky Krumlov v
programu Kultura. Vyznamna cast
ZadatelU také vyuziva dotacni programy
Jihoceského kraje a dalSich instituci.

economic KREIA
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20. Jak podle vas funguje grantovy dotaéni program mésta Cesky Krumlov pro podporu kultury?

mésto informuje dostatecné a vEas
formulaf Zadosti je srozumitelny a prehledny

administrativni narocnost je adekvatni

systém umi podpofit rozmanita témata, tradicni 1 nove
projekty

systém umi podpofit rizné Zadatele

jsou dobfe nastaveny uznatelné naklady

program ma dostatecny objem finanénich prostfedki
vybér projektd (komise, kritéria) je transparentni

jing

I naprosto souhlasim

econamic _K_‘El—e"
impact R
‘\,% T

B | 44% 0% N=9
I O 5 = [ v o N a0 N7
7 1% P 1asllon  nN=7
25T 1% P asllos =7
I N % 0% N=7
o 100 % 0% N=7
13, 43 % 5T % 0% N=7
7 1% P asos  N=7
0% 100 % N=1
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Procent
M cpize sounlasim I spie nesouhlasim naproste nesouhlasim [l nevim

Grantovy program mésta Cesky Krumlov je
vniman prevazné pozitivnhé — predevsim v
oblasti informovanosti, prehlednosti a
transparentnosti. Nejvétsi rezervy
respondenti vidi v objemu financnich
prostredk(, ktery povazuji za nedostatecny.

Economic impacT v.o.s., IC: 24838071



Dotaznikove setreni:

Cesky Krumlov — Rozvoj cestovniho ruchu — odbornd
verejnost

economic KREIA
impact g



Identifikacni otazky

Jaky je vas vék?

Jste muz nebo Zena?

Hodnota Procent Odpovedi
15-24 0% 0
25-34 [ 8% 1
e N 2% n
muz: 43%
45-54 43 % 21
sso [ 18% g
sena: 5T% - 65-75 | 2% 1
75+ | 2% 1
Celkowy pocet odpovédi: 49
economic KREIA f\
impact i 63

Economic impacT v.o.s., IC: 24838071



Identifikacni otazky

Jaké je vase nejvyssi dosazené vzdélani?

Hodnota Procent Odpovedi
S5 bez maturity . 4% 2
S5 s maturitou _ 37 % 18
VOS 6 % 3
V5 53 % 26

Celkovy pocet odpovédi: 49

economic KREIA

impact ,—;:/:_;/ Economic impacT v.o.s., IC: 24838071 ‘



Identifikacni otazky

Jak dlouho zijete v Ceském Krumlové &i jeho okoli?
(pokud jste zili delsi dobu mimo mésto a poté jste se vratili, pocitejte jen dobu od navratu)

Hodnota Procent Odpovadi
vice nez 10 let ] 39 % 19
od narozeni — 3% 16
neziji ve mésté, ale pravidelné je| navitévuji 12 % 6
37 let 8 % 4
7-10 let B 4% 2
jing B 4% 2

Celkowy pocet odpovédi: 49

econamic KREIA f\
|mpact N Economic impacT v.o.s., IC: 24838071 ‘ 65



Identifikacni otazky

Hodnota
v okoli Geského Krumlova
jinde v Jihogeském kraji

v jiném kraji Ceska

Hodnota
ve mésté Cesky Krumlov
v okoli Ceského Krumlova

jinde v JihoZeském kraji

economic KREIA

impact i

Kde zijete / dlouhodobé bydlite?

Celkovy poctet odpovedi: 6

A kde profesné pusobite?

Celkovy pocet odpovédi: 6

Economic impacT v.o.s., IC: 24838071

Procent Odpovedi

50 % 3
33 % 2
17 % 1

Procent Odpovédi

50 % 3
33 % 2
17 % 1



1. Jaky je Vas vztah k cestovnimu ruchu?

Hodnota Procent Odpovadi
Primarné pracuji v cestovnim ruchu _ 84 % 43
Jiné (prosim doplfite) 6 % 3
Primarné v cest'nwnim ruchu nepracuji, ale zajimam se o plsobeni 6% ;
tohoto oboru v Ceském Krumlové a okoli

Pracuji pro mésto Cesky Krumlov (fednik, zastupitel, politik...) 2% 1
Primarné v cestovnim ruchu nepracuji, ale aktivné se do déni zapojuji I 2% 1

Celkowy pocet odpovédi: 51
Poskytovatel zdravotni péce,
zaméstnanec NPU, vlastnik nemovitosti

84 % respondentll primarné pracuje
v cestovnim ruchu, pficemz 6 %
respondentl se o plsobeni tohoto
oboru v Ceském Krumlové aktivné
zajima, i kdyz v ném nepracuje.

econamic KREIA f\
impact ;;E/:_;/ Economic impacT v.o.s., IC: 24838071 67



2. Jaky sektor zastupujete?

vefejny: 14%

86 % respondentl zastupuje
’ soukromy sektor. Zbyli respondenti
/ pusobi ve verejném sektoru.

soukromy: 86% .

Celkovy poget odpovédi: 50

economic KREIA f\
w *‘;;‘/% Economic impacT v.o.s., IC: 24838071 68



3. Jaky druh subjektu zastupujete?

Hodnota

ubytovaci zafizeni

stravovaci zafizeni

jiné {doplite)

nezastupuji Zadny subjekt

organizace destinatniho managmentu

poskytovatel dalgich sluZeb turistdm

turisticky cil (pamatka, galerie, muzeum, kult. zafizeni apod.)
informaéni centrum / privodce

mésto / obec

Cestovni agentura; provozovatel
ubytovaciho a stravovaciho zafizeni
soucasné; organizator festivalu a
zastupce sportovniho zafizeni

economic KREIA

impact i

Celkowy pofet odpovédi: 50

Economic impacT v.o.s., IC: 24838071

Procent
44 %
24 %
6 %
6 %
G %
6 %
4%
2%

2%

Nejvice respondentt zastupuje bud  ubytovaci

Odpovedi

22

12

zarizeni (44 %), nebo stravovaci zarizeni (24 %).

Shodné po 6 % maji respondenti, co
nezastupuji zadny objekt, zastupitelé
organizace destinacniho managementu
a poskytovatelé dalsich sluzeb.



4. Na jaké urovni jsou podle Vas ve mésté Cesky Krumlov nasledujici oblasti?
Jake jsou podle Vas silné a slabé stranky Ceského Krumlova?

FPamatky, turistické atraktivity, cile R N=50

Vefejné prostory - namésti, ulice, parky, bishy feky aj ok %] N=47
Zivé kultura - kulturni Zivot, udalosti, akce B 2% N=47
Gastronomie - restaurace, kavamy, bary 19 % N=47

Sport - prileZitosti ke sportu, sportovisté “ 28 % 2% N=47

Odborné vzdélavani - droveri a dostateéna nabidka Skal 23 % E (LEs N=47

0 10 20 30 40 a0 G0 70 a0 90 100
Procent
Il 1=sindstrdnka 2 M3 4 [ 5=slabdstrinka M nechci odpovidat

Nejsilngj&i strankou Ceského Krumlova jsou jednoznaéné pamétky a
turistické atraktivity, které respondenti hodnoti témér jednomysiné pozitivné.
Naopak mezi slabsi oblasti patfi gastronomie, sport a odborné vzdélavani,
které jsou vnimany kritictéji a s vétsi mirou nespokojenosti.

economic KREIA f\
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5. A na jaké urovni jsou podle Vas v okoli Ceského Krumlova nasledujici oblasti?
Jaké jsou podle Vas silné a slabé stranky okoli Ceského Krumlova?

[ |
- . . - _-
Wefejné prostory - namésti / navsi, ulice, parky aj. =g % |2% N=45
= . . -
Ziva kultura - kulturni Zivot, udélosti, akce 155 9% A% N=45
|
-
Sport - prilezitosti ke sportu, sportovisté 18 % 2% N=45
Odborné vzdslévan - droveri a dostateéna nabidka Skol 2% N=45

0 10 20 30 40 a0 B0 70 80 a0 100
Procent
M 1=sinastranka W2z 3 4 [ 5=slabastranka M nechci odpovidat

Nejsiln&jsi strankou okoli Ceského Krumlova jsou
opét pamatky a turistické atraktivity. Naopak
mezi slabsi oblasti patfi podle respondentt
odborné vzdélavani, gastronomie a sport.

economic KREIA f\
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6. Jak vniméate mésto Cesky Krumlov? Je podle Vas mésto....

kultumi BEER 40 % 2% N=50
sportovni (2% [ > - 43% 12% [T QNPT
pramyslové m 65 % 27T % 2% N=49
tranzitni - [J5 I E E 46 % 13% (17 RN
turistické 2 -a%I{}% N=49
historické oagEs 2% N=49
ekologické (2% 2" * I -+ I 19% el V-
pro mladé (0% 33% 51 % 14% 2% N=49
jiné % 115l % 33% - m/m G
0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50 55 60 65 70 75 a0 85 90 95 100
Procent
I rozhodné ano B spifeano I spie ne vibecne [ nevim, nechci odpovidat
Respondenti vnimaji Cesky Krumlov piedevsim
jako historické a turistické mésto s vyraznym
kulturnim charakterem. Naopak jako slabé
stranky mésta oznacuji nedostatecné zazemi pro
sport, mladé lidi a nizkou ekologickou kvalitu.
economic KREIA f\
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7. A jak vniméte okoli Ceského Krumlova? Je podle Vas region (bez Ceského Krumlova)....

o [ N >~ N R - - I 2

spetoni | I 53 % 28% 2%
primystovy 725 N 17 * I N o 19% 2%
tranzitni [l 39% 46 % 257 %
wristicky | T 53 % s«
vistoricky | 57% 1o o %
ekologicky (@ 37% 41% 13% | B
pro miadé [ I s I 43% 6%l 2%

jine | 7% 0% 7% N so <
0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50 55 60 65 70 75 80 85 90 95 100
Procent
I rozhodnéano M spifeanc M spiZene vibecne [ nevim, nechci odpovidat
Okoli Ceského Krumlova je v ocich respondentt vnimano
predevsim jako turisticky a historicky region s urcitym
kulturnim a sportovnim potencialem. Oproti tomu za
slabsi stranky povazuji zejména prdmyslovy charakter,
ekologickou kvalitu a nedostatecné moznosti pro mladé.
econamic _K_‘EEI—‘S"
impact - ,;:’/4,4 Economic impacT v.o.s., IC: 24838071
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8. Souhlasite s tvrzenim, Ze cestovni ruch pfedstavuje pro mésto Cesky Krumlov takové ekonomické odvétvi,
které by mélo byt ze strany mésta podporovano?

spige nesouhlasim: 2%

spise souhlasim: 10%

98 % respondentt
souhlasi s podporou
cestovniho ruchu ze

strany mésta. 2 %

respondentl spise
nesouhlasi. rozhodné souhlasim: 88%

Celkovy poget odpovédi: 50

econamic KREIA
Impa ct ;;% Economic impacT v.o.s., IC: 24838071



9. A souhlasite s tvrzenim, Ze cestovni ruch piedstavuje pro okoli mésta Cesky Krumlov takové ekonomické

odvétvi, které by mélo byt ze strany mistnich samosprav podporovano?

spise souhlasim: 22%

Vsichni respondenti
souhlasi s tvrzenim, ze
cestovni ruch by mél byt
podporovan ze strany
mistnich samosprav.

economic KREIA

impact i

Celkovy potet odpovédi: 49

Economic impacT v.o.s., IC: 24838071

rozhodné souhlasim: 78%
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10. Co pozitivhiho pfines! / pfinasi cestovni ruch Ceskému Krumlovu? (vyberte prosim max. 3 moznosti)

Hodnota
Pracovni pfileZitosti a ekonomicky rozvoj

OzZweni kulturniho a spole¢enského Zivota ve mésté

WyE5i rozsah / Sirsi nabidku sluZeb (stravovaci, ubytovaci zafizeni,
souvisejici sluzby)

Kvalitn&jai pé€i o kulturni pamatky

WyEEi drover / kvalitu sluZeb (stravovaci, ubytovaci zafizeni,
souvisejici sluZby)

Kvalitn&ji pe&i o vefejny prostor
Iniciace ke spolupraci, vice piileZitosti ke koordinaci aktivit / projekto
Kvalitn&j3i pé&i o krajinu

Mevim

economic KREIA

impact i

Celkowy pofet odpovédi: 50

Economic impacT v.o.s., IC: 24838071

Procent
94 %

62 %
60 %
48 %
20 %

14 %
10 %
B %

2%

Jako nejvétsi pozitivni
pfinos cestovniho ruchu
vidi respondenti pracovni
prilezitosti a ekonomicky
rozvoj (94 %).

Odpovedi

47

K

30

24

10



11. A co pozitivniho pfinesl / pfinasi cestovni ruch okoli Ceského Krumlova? (vyberte prosim max. 3 moznosti)

Hodnota

Pracovni pfileZitosti a ekonomicky rozvoj

WiyEEi rozsah / 8irsi nabidku sluZeb (stravovaci, ubytovaci zafizeni,
souvisejici sluzby)

Kvalitng)si pedi o kulturni pamatky

OZiveni kulturniho a spole€enského Zivota v oblasti

Iniciace ke spolupraci, vice pfileZitost ke koordinaci aktivit / projektd
Kvalitngjsi paci o vefejny prostor

WyEED droved ( kvalitu sluZeb (stravovaci, ubytovaci zafizeni,
souvisejici sluZby)

Kvalitn&j3i pé&i o krajinu

Mevim

economic KREIA

impact i

Celkovy pofet odpovédi- 48

Economic impacT v.o.s., IC: 24838071

Procent

79 %
42 %

38 %
3B %
25 %

21 %
21 %

19 %

2%

Stejné tak v pripadé okoli
Ceského Krumlova vidi
respondenti jako nejvétsi
pozitivni pfinos cestovniho

ruchu pracovni prilezitosti a

ekonomicky rozvoj (79 %).

Odpovedi

38

20

18
18
12

10

10



12. Povazujete mésto Cesky Krumlov za atraktivni pro navétévniky?

Vsichni respondenti
povazuji Cesky Krumlov
za atraktivni mésto pro

navstévniky.

economic KREIA

impact i

Spise ano: 18%

Celkovy poget odpovédi: 50

Economic impacT v.o.s., IC: 24838071

Rozhodné ano: 82%



13. A povazujete okoli Ceského Krumlova za atraktivni pro navitévniky?

Spige ano: 45%

Okoli Ceského
Krumlova povazuje
za atraktivni 96 %
respondentu. 4 %
spise ne.

economic KREIA

impact i

Spise ne: 4%

Celkovy potet odpovédi: 49

Economic impacT v.o.s., IC: 24838071

Rozhodné ano: 51%



14

Jaro

Léto

Podzim

fima

econamic KREIA
impact

. Posudte ze svého pohledu, jaka je ve mésté Cesky Krumlov intenzita cestovniho ruchu v jednotlivych roénich
obdobich?

z @ = 3 m
(2% 14 9%) 66 %, 6% N=50
|

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50 55 60 65 70 74 g0 a5 90 95
FProcent
M velmivysokd, aznednosna B Vysoka, ale dnosna B Pfiméfena Mizka —whovuje mito Il Nizkd — nevyhovuje mi to

Respondenti vnimaji letni sezonu jako
extrémné zatiZzenou cestovnim
ruchem, ¢asto az neunosné, zatimco
jaro a podzim povazuji za obdobi
s pfimérenou navstévnosti. Zima je

e Economic impacT v.o.s, IC: 24838071 hodnocena jako vyrazné slaba sezéna.
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15. A posudte ze svého pohledu, jaka je v okoli Ceského Krumlova (bez mésta) intenzita cestovniho ruchu
v jednotlivych roénich obdobich?

a 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50 55 60 65 70 75 a0 85 90 95 100
Procent

M velmivysokd, afnednosnd M Vsokd, ale nosnd B Pfiméfend [0 Nizkd —whovwuje mito [l Nizkd — nevyhovuje mito

Cestovni ruch v okoli Ceského Krumlova je
podle respondentll nejintenzivnéjsi v 1été, i
kdyz stale v Unosné mire. V ostatnich obdobich
roku prevlada spiSe primérena az nizka
. navstévnost, pficemz v zimé témér tretina
economic KREIA dentd vnima nizkv zaiem iak blé r\
impact %—ég Economic impacT v.o.s., IC: 24838071 respon entu vnima niz Yy Zajem jako problem. 81



16. Jaké je ve mésté Cesky Krumlov podle Vas nabidka cestovniho ruchu pro nasledujici skupiny?

pro dospélé preferujici navitévu tunistickych atraktivit,

pamatek, poznavani e 18 % 0% N=50
pro dospélé preferujici aktivni dovolenou ﬂunsnka_?ﬁ;gi W 29 % 398 6% N=49
pro dospélé preferujici relaxaci na dovoleng (0% 45 % % 16 % 2% N=49
pro miadé fidi (15-30 let) o > *~ N N > + I o [ [a %] N=49
pro rodiny s détmi e 5 I R 7 - 2 % N=49
pro seriory [ - ~ M N - N > I -0
pro détské skupiny 2% N 22 * I I - « I o %[ We vl N=49
pro lidi s hendikepem [ %} AT % 33% 12 % N=49
pro navétéwniky ze zahranici | -~ I S - - - - -0
0 10 20 30 40 50 60 7a a0 90 100
Procent
I veimidobrd B spife dobrd MM spide Epatnd velmi Zpatnd M nevim, nechci odpovidat
Nabidka cestovniho ruchu v Ceském Krumlové je podle
respondentl nejkvalitnéjsi pro zahranicni navstévniky
a dospélé zajemce o pamatky a poznavani. Naopak za
nejproblematictéjsi jsou povazovany moznosti pro
détské skupiny, osoby s hendikepem a mladé lidi.
economic KREIA f\
|mpact i—% Economic impacT v.o.s., IC: 24838071 82
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17. A jakd je v okoli Ceského Krumlova podle Vas nabidka cestovniho ruchu pro nasledujici skupiny?

pro dospélé preferujici navitévu turistickych atraktivit,
pamatek, poznavani

=

iz

pro dospélé preferujici aktivni dovolenou (turistika, sport,

n
cyklo) 0

_47_.6%. N=47
[ o - N 13 o N=46

pro dospélé preferujici relaxaci na dovolens |- N - - - > 2+ 46
pro mladé lidi (15-30 let) P2 N 1 = O o N 7w N=46

pro rodiny s détmi | =~ I I - - I oo < . -4

pro seniory i B 26

pro détske skupiny [ N I 7 - O > < N 2 e o] =25

0% N=46

pro lidi s hendikepern 25 NN 27 * RN D < 16.% 1% N=44
pro navatévniky ze zahranici | - I R 5 1 + I N 1+ s %] n=43
0 10 20 30 40 50 60 70 a0 90 100
Procent

I veimidobra B spi3e dobra I spiZe Epatn

economic KREIA

velmi Zpaind [ nevim, nechci odpovidat

V okoli Ceského Krumlova je nabidka cestovniho ruchu
hodnocena pozitivné zejména pro aktivni dovolenou,
poznavani a pobyty rodin s détmi. Slabsi hodnoceni
obdrzela nabidka pro lidi s hendikepem, détské skupiny
a Castecné i pro mladé.

impact i Economic impacT v.o.s., IC: 24838071

T



18. Jaké jedno misto nebo atraktivitu byste ukazal/a v Ceském Krumlové osobé, na které Vam zalezi a ktera za
Vami pfijela poprvé?

Zamecke divadlo

Zamecka zahrada

Fotoateliér Seidel

Z smek Ces ky Krumlov

Historicke centrum

Pivovar Kfizovy vrch

Celkovy pocet odpovédi: 47

economic KREIA

impact ,—;:/:{/ Economic impacT v.o.s., IC: 24838071



econamic
impact

%

19. A jaké jedno misto nebo atraktivitu byste ukazal/a v okoli Ceského Krumlova osobé, na které Vam zalezi a
ktera za Vami prijela poprvé?

Klééter Zlata Koruna

DivCi Kamen

Klaster VyEsi Brod
B b

Lipno

Celkowy poéet odpovedi- 45

KREIA
i Economic impacT v.o.s,, IC; 24838071

O
\/



20. Na jakou jednu akci nebo udalost v Ceském Krumlové byste pozval/a osobu, na které Vam zalezi?

Mezinarodni hudebni festival
Barokni festival

Svatova’clavsllfisilavgosti L
... Otacive hlediste
Slavnosti petiliste ruze

Festival Cesky Krumlov

) Slavnosti
Barokni noc Advent
Celkovy poéet odpovédi: 45
economic KREIA
impact %'T:’,/;’Z/ Economic impacT v.o.s., IC: 24838071



21. A na jakou jednu akci nebo udalost v okoli Ceského Krumlova byste pozval/a osobu, na které Vam zalezi?

Hluboka nad Vitavou

Krumlovsky vodacky maraton

Rallye Cesky Krumlov

Akce ve Stodole Cernice

N Hofické pasije Cyklistika

OtaC|Ve hled|3te Festival barokni hudby

Vyslap na Klet Koncerty
Splouvani Vitavy

Celkavy poget odpovédr: 41

econamic KREIA
impact i Economic impacT v.os, IC: 24838071
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22. Jak vys

UNESCO
Pamatky, historie
Hudebni festivaly
Divadelni akce
Wytvarné akce
Folklorni akce
Historizujici akce
Sportovni akce
Cirkewni slavnosti a pouti
Gastronomie
PE&&i turistika
Cykloturistika
Wodni turistika
Wellness

jiné téma (prosim vyplrite)

0 10

econamic KREIA
impact ,-n:p://”/ Economic impacT v.o.s., IC: 24838071

oky potencial maji uvedena témata pro rozvoj cestovniho ruchu v Ceském Krumlové a okoli?

N . S 19 % I 2 %
N : N SN 13 %O %
[ - I (S 38 % [ 3 M %
I ) I O 31 . I T 35 % I 4 %
I 7/ I O 19 & I A s ——— 15% 2%
I 25 I A 2 % —— 23% 0%

I - T S0 S I 21 S 2 %
I - I O 31 % I A0 % — 15% 2%
2055 I 2 5 % I 35 % —— 35% Ha %l
I - I N A0 % I T 23 % — 17 % 2%
I - I 5 o ) 35 o M 10% 0%
I - I O 38 o I P 31 %o M 8 4 %

N - N 33 o I 10 4 %
I - - I R 3 2 < I P 23 4 — 19 % 2%
Y 1 I S 2 5 o I O ° I o

20 30 40 50 60 70 a0 90 100
Procent

M velmivysoky potencial M Vysoky potencial [ Stfedni potencial Mizky potencial [l Velmi nizkj potencial

Nejvétsi potencial pro rozvoj cestovniho ruchu v regionu podle
respondentl predstavuji pamatky, historie a status UNESCO,
které jsou hodnoceny jako klicové tahaky. Mezi dalsi
perspektivni oblasti patfi vodni turistika a hudebni festivaly,
naopak nizsi potencial respondenti prisuzuji cirkevnim
slavnostem, folkloru a vytvarnym akcim.

N=48
N=48
N=48
N=48
N=48
N=48
N=48
N=48
N=48
N=48
N=48
N=48
N=48
N=47
N=4

O
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23. Na jaké kvalitativni arovni je podle Vas INFRASTRUKTURA cestovniho ruchu ve mésté Cesky Krumlov?

Hodnota
Velmi dobra
Dostatecna
Spise Spatna
Velmi Epatna

MNevim, nechci odpovidat

economic KREIA

impact i

T

Procent

I 2%

33 %
4%

2%

Celkovy pofet odpovédi- 49

Polovina respondentd hodnoti kvalitativni
uroven infrastruktury cestovniho ruchu v

Ceském Krumlové jako dostatecnou. Tetina

respondentl ji oznaduje za spise Spatnou.

Economic impacT v.o.s., IC: 24838071

Odpovadi
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24. A na jaké kvalitativni arovni je podle Vas INFRASTRUKTURA cestovniho ruchu v okoli Ceského Krumlova?

Hodnota
Velmi dobra
Dostatecna
Spise Spatna
Velmi Epatna

MNevim, nechci odpovidat

economic KREIA

impact i

T

Celkovy pofet odpovédi- 48

Economic impacT v.o.s., IC: 24838071

Procent
2%

50 %
42 %
4%

2%

Polovina respondent hodnoti kvalitativni
uroven infrastruktury cestovniho ruchu v
okoli Ceského Krumlova jako dostate¢nou.
42 % ji oznacuje za spise Spatnou.

Odpovadi

1

24

20



25. Jak hodnotite uroven jednotlivych oblasti dilezitych pro rozvoj cestovniho ruchu v Ceském Krumlové a jeho

Primarni infrastruktura cestovniho ruchu (turisticke cile, ...
Sekundarni infrastruktura cestovniho ruchu (ubytovaci, s...
Doprovodna infrastruktura (souvisejici turisticka wybaven. ..
Dopravni infrastruktura (parkovi3té, parkovisté pro autobu...
Nedostatek lidskych zdrojd v oblasti turismu

Kvalita lidskych zdroji v oblasti turismu

Urovedi kvality poskytovanych sluZeb

Ffistup mistnich obyvatel k rozvoji cestovniho ruchu
Pfistup pfedstaviteld vefejného sektoru méstského k roz_.
Pfistup mistnich ekonomickych subjektd / firem

Urovedi spoluprace v oblasti rozvoje cestovniho ruchu
Finanéni prostfedky na podporu destinaéniho managem...

Urovedi / kvalita marketingové komunikace

W \elmi vysoka droved

econamic
impact

KREIA

B spide vysoka droved

okoli?

I - I e A7 s —2
A 1) 5 25 % O %
Je | I 52 = I — s I e %

I 58 o I 19 % — 17%
I I N 3.3 o I s s — 27%
2 N 24 % I A 2 % —— 20%

1 5y T 38 e 2 %
(2% I 1 5 I e 62  I—— 21%

12 N 55y [ 36 o M4 %
A 0002 o 30 % O %

(05 [ -+ 7 = I A T s

(0 I 4 & < I P T %

I I N 55 % I [ 24 11 %

0 10 20 30 40 50 60 7a 80 90 100
Procent

I =pide nizkd droved Velmi nizka droven | prekazka rozvoje

Nejsilngji je vnimana primarni infrastruktura
cestovniho ruchu, tedy samotné atraktivity.
Naopak jako slabiny rozvoje respondenti vnimaji
nedostatek a kvalitu lidskych zdroj, pfistup
obyvatel k turismu, a také uroven spoluprace a
financovani v oblasti destinacniho managementu.

Economic impacT v.o.s., IC: 24838071

N=49
N=48
N=48
N=48
N=45
N=45
N=47
N=47
N=47
N=47
N=47
N=44
N=45
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26. Zde muzete uvést konkrétni zpisob, jak by mohl byt lépe vyuzit potencial cestovniho ruchu v Ceském
Krumlové a okoli (napf. rozvojovy program, aktivita, projekt, podpora atraktivit, hodnot v uzemi)?

Zlepseni infrastruktury pro mistni obyvatele

* Vybudovani kvalitniho skateparku pro déti a mladez.

* Lepsi péce o mésto i mimo centrum (zelen, lavicky, odpadkové kose, estetika).
* Zajisténi kvalitniho vefejného koupani a wellness sluzeb.

Lepsi rozlozeni turistického ruchu a parkovani

+ Vétsi rozprostreni turistd do méné navstévovanych ¢asti mésta.
 Zfizeni vice autobusovych parkovist z riznych smérd.

+ ZlepsSeni dostupnosti okoli pro turisty (vylety, plj¢ovny aut).

Zaméreni na kvalitu a spolupraci

* Podpora kvalitnich podnikd bez protekce znamych.

+ Veétsi spoluprace verejného a soukromého sektoru.

+ Ddraz na kvalitu sluzeb a autenticky zazitek.

Rozvoj mimo hlavni turistickou sezonu

+ Vétsi dliraz na mimosezonni aktivity (kongresy, expozice, zimni programy).
* Lepsi destinacni management a propagace v zahranici.

Dlouhodoba vize a vzdélavani

+ Oziveni centra mésta trvalym obyvatelstvem.

+ Vytvoreni pracovnich pfilezitosti pro vzdélané obyvatele.

* Vznik Skol zamérenych na turisticky ruch a gastronomii.

Organizacni a systémové zmény

* Zména ve financovani a fungovani destinacniho managementu (DMO).

Celkovy pocet odpovédi: 15

economic KREIA

|mpact "T,/; Economic impacT v.o.s., IC: 24838071



27. Jaké komunikaéni kanaly vyuzivate jako zdroj informaci o kulturni a dalsi volno¢asové nabidce ve mésté

pro navstévniky mésta/Vase hosty?

Hodnota Procent
Webové stranky mésta - www.ckrumlov.cz _ 65 %
Webaové stranky DMO Cesky Krumlov Region - www.ckrumlov.info _ a7 %
Ceskokrumlovsky kulturni kalendar - KUK e 43 %
Plakaty, letaky 43 %
Socialni sité mésta e 41 %
MNewslettery mésta _ V%
Informaéni centrum _ %
Socialni sité DMO Cesl-qﬁ_KrumIDu Region - Cesky Krumlov Tourism _ 24 9
nebo @ceskykrumlovofficial

Doporuceni znamych _ 22 %
Newslettery DMO Cesky Krumlov Region _ 22 %
Moviny mésta Cesky Krumlov (lokalni tisk) 18 %
Regionalni TV i rozhlas [ ] 8 %
Jiné webové stranky. Jaké? Nejcasté&ji respondenti 2%

vyuzivaji jako zdroj informaci

Webové stranky festivald webové stranky mésta a

epbove stran estivalu Y] & adi- , 7 - ,
Y Celkovy pocet adpovédi. 43 webové stranky DMO Cesky

economic | KREIA Krumlov Region.

Impa ct . ,m;i//{ Economic impacT v.o.s., IC: 24838071

Odpovadi
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28. Jaké podminky podle Vaseho nazoru v souéasné dobé vytvaii mésto Cesky Krumlov pro rozvoj cestovniho
ruchu na svém uzemi?

UplIné vyhovujici: 6%

Spise nevyhovujici: 18%

Vétsina respondentd oznacila
podminky pro rozvoj cestovniho
ruchu vytvafené méstem Cesky L o
Krumlov za vyhovujici. 18 % Spise vyhovujici: 76%
respondentl je povazuje za spise
nevyhovujici.

Celkovy potet odpovédi: 49

econamic KREIA
impact - ,;:’/4,4 Economic impacT v.o.s., IC: 24838071



29. A jaké podminky podle Vaseho nazoru v soudasné dobé vytvareji samospravy v okoli Ceského Krumlova pro
rozvoj cestovniho ruchu v regionu?

UpIné nevyhovujici: 6% [ UpIné vyhovujici: 0%

Spige nevyhovujici: 32% ———

" Spise vyhovujici: 62%

Témér dvé tretiny respondentl
oznacily podminky pro rozvoj
cestovniho ruchu vytvarené okolnimi
obcemi za spiSe vyhovuijici. 38 %
respondentl je vSak povazuje za

nevyhovujici.
Celkovy poCet odpovédi: 47
economic KREIA f\
impact %—ég Economic impacT v.o.s., IC: 24838071 95
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30. Souhlasite s tvrzenim, Ze uvedené subjekty aktivhé podporuji rozvoj cestovniho ruchu ve mésté a regionu?

DMO Cesky Krumlov Region (oblastni organizace
destinatniho managementu pro turistickou oblast Cesky
Krumlov Region)

Mésto Cesky Krumlov

Mésta a obce v okoli Ceského Krumlova

Jihoéeska centrala cestovniho ruchu — JCCR (krajska ’
organizace destinatniho managementu) 23 % 33 %

1] 10 20 30 40 50 60 70 a0 90
Procent

i e B Nezndm /neumim posoudit

Vétsina respondentl vnima DMO Cesky Krumlov
Region (76 %) a mésto Cesky Krumlov (73 %) jako
aktivni aktéry v podpore cestovniho ruchu. Naopak
u okolnich obci a Jihoceské centraly panuje
vyrazna mira nejistoty nebo kritiky.

econamic KREIA
impact ,-n:p:/:_;/ Economic impacT v.o.s., IC: 24838071

N=49

100



31. Spolupracujete v oblasti rozvoje cestovniho ruchu s nasledujicimi subjekty?

DMO Cesky Krumlov Region

Mésto Cesky Krumlov

Mésta a obce v okoli Ceského Krumlova 15k 16 %
0 10 20 30 40 50 60 70 a0 80
Procent
I 2no, diouhodobé (vice nez 3roky) M 2Ano (max. 2 roky) B Me, ale mam zajem o spolupraci Me a nemam zajem o spoluprac

Nejcastéji respondenti spolupracuji s DMO
Cesky Krumlov Region (64 %). Naopak nejméné
respondentl spolupracuje s okolnimi obcemi
(pouze 17 %), pficemz vice nez dvé tretiny

economic |  KREIA respondenttl by o spolupraci mély zajem.
impact ;—Tj—’//”/ Economic impacT v.o.s., IC: 24838071

100
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32. Jste spokojeni s praci nasledujicich subjektu v oblasti rozvoje cestovniho ruchu?

0 10 20 a0 40 50 60 70 a0 80 100
Procent
M Rozhodnéane B Spifeanc B SpiZene Rozhodné ne M Memohu posoudit

Respondenti nejlépe hodnoti praci DMO Cesky Krumlov
Region, kde vétsina vyjadfuje spokojenost (67 %). Naopak
nejhdre jsou vnimany aktivity okolnich obci a Jihoceské
centraly cestovniho ruchu, u nichz témér polovina dotazanych
nedokaze praci posoudit, nebo ji hodnoti kriticky.

economic KREIA f\
w *‘;;‘/% Economic impacT v.o.s., IC: 24838071 98



33. Jak jste spokojeni se spolupraci s organizaci DMO Cesky Krumlov Region, z.s. v nasledujicich oblastech:

Komunikace s DMO — Frekvence komunikace ik
Komunikace s DMO — Kvalita predavanych informaci 46 )
Komunikace s DMO - Rychlost reakce na podnéty
Komunikace s DMO — Srozumitelnost komunikace

Ffinosy €lenstwi — Marketingove piinosy 225

Pfinosy Elenstvi — Obchodni piinosy

Prinosy élenstvi — Informaéni pfinosy

Pfinosy &lenstvi — Networkingové pfinosy e 4%
0 10 20 aa 40 50 60 70 a0 90 100
Procent

I 7cela spokojenia M Spige spokojen/a M Spige nespokojenia Zeela nespokojenia

Spoluprace s DMO Cesky Krumlov Region
je respondenty hodnocena prevazné
pozitivné, zejména v oblasti komunikace.

evvs

obchodnich pfinosu clenstvi.

econamic KREIA
impact ,-n:p://”/ Economic impacT v.o.s., IC: 24838071



34. S ¢im jste spokojeni v oblasti rozvoje cestovniho ruchu u uvedenych subjektu?

DMO Cesky Krumlov Region (celkovy pocet odpovédi 15):

Webova prezentace a informacni servis (web, webova prezentace, tipy na vikend, soupis akci)
Komunikace a pfistup (rychlost reakci, ochota, férové jednani, lidsky pfistup)

Marketing a propagace (socialni sité, propagace akci)

Koordinace a spoluprace (snaha o spolupraci, koordinace mezi subjekty)

Profesionalita a vedeni (prace vedeni, sledovani trendu, proaktivita)

Mésto Cesky Krumlov (celkovy pocet odpovédi 11):

Informacni servis a infocentrum (infocentrum, informace, informacni materialy)

Komunikace a propagace (komunikace, medialni podpora, propagace)

Kulturni akce a podpora aktivit (kulturni akce, podpora akci, spoluporadatelstvi)

Rozvoj mésta a infrastruktury (vystavba a rekonstrukce infrastruktury, vysledky prace zastupitelstva)
Vedeni a fizeni (prace vedeni)

Mésta a obce v okoli Ceského Krumlova (celkovy pocet odpovédi 3):

Koordinace a spoluprace
Kulturni akce a podpora aktivit
Ekologicky pfristup

Jihoceska centrala cestovniho ruchu (celkovy pocet odpovédi 3):

Podpora DMO a méné znamych atraktivit
Marketingova komunikace

econamic KREIA
impact S Economic impacT v.o.s., IC: 24838071
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35. S ¢im nejste spokojeni v oblasti rozvoje cestovniho ruchu u uvedenych subjektu?

DMO Cesky Krumlov Region (celkovy pocet odpovédi 12):

* Nedostatecna viditelnost a vysledky Cinnosti (neni jasné, co DMO déla; pasivita)

 Slabé zaméreni na zahranicni turisticky ruch (napfr. chybi propagacni materialy v anglictiné a némciné)
» Absence vizi pro mimosezénu (leden az brezen)

+ Slabé zapojeni podnikatelské a odborné verejnosti

Mésto Cesky Krumlov (celkovy pocet odpovédi 11):

+ Chybi dlouhodoba koncepce a jeji naplhovani

« Nereseni klicové infrastruktury (parkovani, gastronomie)

* Nizka spoluprace s partnerskymi mésty a nevyuzity potencial zahranicnich vztah
* Pocit nerovnosti v podnikatelském prostredi

+ Slaba podpora DMO jako organizace

Mésta a obce v okoli Ceského Krumlova (celkovy pocet odpovédi 8):
* Nizka spoluprace a propojeni

* Nezajem o cestovni ruch, necinnost

* Nizka propagace

Jihoceska centrala cestovniho ruchu (celkovy pocet odpovédi 8):
» Nedostatecna propagace atraktivit

* Nedostupnost tisténych propagacnich materiald

+ Pasivita

economic KREIA

|mpact "T,/; Economic impacT v.o.s., IC: 24838071



36. Jaké nejdulezitéjsi ¢innosti maji podle Vas, uvedené subjekty zajist'ovat v rozvoji cestovniho ruchu?
(muazete vybrat libovolny po¢et moznosti)

DMO Cesky Krumlov Mésto Cesky I':r'lésta a obce v okoli JCCR Focet

Region Krumlov Ceského Krumlova odpovedi
Vytvaieni podminek pro konceptni a strategické sméfovani oblasti @ 46 % 56 % 39
Podpora tvorby lokalnich f regionalnich produktd cestovniho ruchu 62 % 49 % 49% 39
Tvorba a realizace jednotnych marketingovych a propagacnich aktivit oblasti 38 % 30 % 62 % 37
::;::i?;:I:Jr;ﬁzlm:rg:;)c[;ir;l:sr;wi a pro navazovani spoluprace subjekta 54 9 38 % 65 9% 37
Podpora zvySovani kvality sluzeb a certifikace v oblasti cestovniho ruchu 64 % 45 % 30 % 58 % 33
Vzdélavaci a osvétova Einnost v oblasti cestovniho ruchu 41% 22 % 62% 37
Shér a zpracovani statistickych dat a informaci o cestovnim ruchu v oblasti 69 % 51 % 3% 54 % 35
Zajistovani finanénich prostiedkd na podporu cestovniho ruchu v oblasti 45 % 55 % 47 % 38

Respondenti vnimaji DMO Cesky Krumlov Region predeviim jako
klicového aktéra v marketingu, spolupraci a vzdélavani v cestovnim ruchu,
zatimco od mésta Cesky Krumlov ocekévaji zejména zajisténi financi a
strategické vedeni. Naopak role okolnich obci a JCCR je vniméana spise
podplrné, s mensim ddrazem na konkrétni odpovédnosti.

economic KREIA

impact ,—;—J/:_;’/ Economic impacT v.o.s., IC: 24838071
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Dotaznikove setreni:

Cesky Krumlov — Rozvoj sportu— odbornad vefejnost

economic KREIA
impact g



Identifikacni otazky

Jste muz nebo zena?

Hodnota

jiné [ nechci uvadét: 2%

15-24
Zena: 21%

25-34

35-44

45-54

55-64

65-75

Tht

muz: 77%

Celkovy pocet odpovedi: 47

econamic KREIA
impact L Economic impacT v.o.s., IC: 24838071

Jaky je vas vék?

Procent
M %
9 %
15 %
40 %
15 %
M %

0%

Odpovadi

R\



Identifikacni otazky

Jaké je vase nejvyssi dosazené vzdélani?

Hodnota Procent Odpovadi
55 bez maturity . 4% 2
55 s maturitou _ 32 % 15
VO35 4% 2
V5 55 % 26
Doktorské B 4% 2

Celkovy pofet odpovédi: 47

economic KREIA

impact ,—;:/:_;/ Economic impacT v.o.s., IC: 24838071
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Identifikacni otazky

Jak dlouho zZijete v Ceském Krumlové?
(pokud jste zili delsi dobu mimo mésto a poté jste se vratili, pocéitejte jen dobu od navratu)

Hodnota

od narozeni

vice nez 10 let

neziji ve mésté, ale pravidelné je] navitévuji
Jingé

7-10 let

méné neZ 3 roky

Celkowvy pocet odpaovédi: 47

economic KREIA

impact ,—-;:/:_;/ Economic impacT v.o.s., IC: 24838071

Procent

36 %

32 %

17 %

6 %

4 %

4 %

Odpovedi

17

15



Identifikacni otazky

Hodnota
v okoli Ceského Krumlova (do cca 20 km)

jinde v Jihogeském kraji

economic KREIA

impact i

Kde jinde zijete, kdyZ ne v Ceském Krumlové?

Celkovy pocet odpovédi: 8

Economic impacT v.o.s., IC: 24838071

Procent

86 %

13 %

Odpovedi

7

1

R\



1. Jaky je Vas vztah ke sportu?
Hodnota Procent Odpovedi
F'rau:L!ji ve sportovnim prnstfec!i (sportovec, trenér, sportovni _ 43 % 20
funkcionaf, spravce sportovni infrastruktury apod.)
Primarné pracuji v jiném odvétvi, ale Easteéné na niz3i dvazek nebo
]
]

na amatérske drovni se vénuji sportu (sportavec, trener, sportovni
funkcionaf, spravce sportovni infrastruktury apod.)

3 % 16

MNevénuji se pfimo sportu na uréité pozici, ale zajimam se o stav g 9 4
tohoto odvétvi v Ceskem Krumlavé a okali ’

Pracuji pro mésto Cesky Krumlov (Gfednik, zastupitel, politik apod.) 9% 4

Jingé (prosim doplfite) 6 % 3

Reditel ZS, koordinator Celkowy pocet odpovadi: 47
sportovniho projektu, trenér
bez placeného Uvazku

43 % respondentl pracuje pfimo ve sportovnim
prostredi. Vice nez tretina respondentl primarné
pracuje v jiném odveétvi, ale bud’ pracuji ve

cvvs

se aktivné vénuji sportu na amatérské drovni.

econamic KREIA
Impa ct ,—n-;p:/:_;/ Economic impacT v.o.s., IC: 24838071
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2. Jak vnimate mésto Cesky Krumlov? Je podle Vas mésto...

kulturni G 7 33 0%
sportoni 2k I 5 19 5%
primysiove [ 2 s 4% 25|

tranzitni 7 - - T e ——— 14% W5+l
turisticks ogg 2%
historické (1.0 0 0 %
ekologické |0 57 32 0% 1%
pro miade 2 [ 2o * N e e s v
jiné 0% 100 %
0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50 55 60 65 70 75 a0 85 90 95 100
Procent
I rozhodné ano B spifeano I spie ne vibecne [ nevim, nechci odpovidat
Cesky Krumlov je jednoznaéné vniman jako
historické a turistické mésto s vyraznym
kulturnim charakterem. Naopak za mésto
pro mladé, priimyslové ¢i tranzitni ho
economic KREIA vétsina respondentl nepovazuje.
impact ;—Tj—’//”/ Economic impacT v.o.s., IC: 24838071
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3. Souhlasite s tvrzenim, Zze sport piedstavuje pro Cesky Krumlov odvétvi, které by mélo byt ze strany mésta
podporovano?

spise souhlasim: 4%

100 % respondentl
souhlasi s tvrzenim, ze \
sport by mél byt ze strany rozhodné souhlasim: 96%
mésta podporovan.

Celkowy pocet odpovédi: 47

economic KREIA

impact ,—;—J/:_;/ Economic impacT v.o.s., IC: 24838071



4. Co pozitivniho pfedevsim pfinasi sport Ceskému Krumlovu? (vyberte prosim max. 5 moznosti)

Hodnota

Volnocasové vyZiti pro mistni obyvatele - aktivni sport
Zlepseni kondice a zdravi mistnich obyvatel

MoZnost setkavani se pro mistni obyvatele, rozvo] kamunity
Sifeni dobrého jména a zvwyEeni prestize mésta

Propagace pozitivnich hodnot a pravidel fair-play

Pocit sounaleZitosti mistnich obyvatel, hrdosti na mésto
Volno€asové vyZiti pro mistni obyvatele - divacky sport
Marketingove vyuZiti a propagace mésta

Inkluze hendikepovanych nebo znevyhodnénych osob prostiednictvim
sportu

Podpora cestovniho ruchu v navaznosti na sport ve mésté

Jiné (doplfite)

Prevence kriminality

economic KREIA

impact i

Celkovy pofet odpovédi: 47

Procent

100 %

a7 %

70 %

49 %

38 %

32 %

32 %

23 %

19 %

19 %

2%

Nejvétsi prinosy sportu vidi

respondenti ve volnoc¢asovém vyziti
pro mistni obyvatele, ve zlepSeni
kondice a zdravi mistnich obyvatel

a v moznosti setkavani se.

Economic impacT v.o.s., IC: 24838071

Odpovedi
47
41
33
23
18
15
15

1



5. Jaka je ve mésté podle Vas nabidka sportovniho vyziti na organizované vykonnostni urovni pro nasledujici

pro chlapce do 10 let

pro diviky do 10 let

pro chlapce od 11 do 15 let
pro diviey od 11 do 15 let
pro chlapce od 16 do 19 let
pro divky od 16 do 19 let
pro muZe od 20 do 64 let

pro Zeny od 20 do B4 let

skupiny obyvatel?

- N 57 o 2 oo o o
N - s T 7 o = 11—
A - s T T s e
I - I 1 54 /N 5 N 0 %07
s s e s s 2 e 7 s e
T - I L 9 o 35 %o 2 % [ -
N 1 o O T o o
T < 7oy 29 o N % o

pro muze nad 65 let [N I N 20 N I 36 - — 13% [ 24 s ——
pro Zeny nad 65 let |7 I I 20 *« N O 6 o —— 13% [ 24 s ——
pro lidi s hendikepem (% 16 * N D ;s + 18% I oo +
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Procent
M veimidobrd M spide dobrda M spie Epatnd velmi Epatndg M nevim, nechci odpovidat
Nabidka sportovniho vyziti na organizované vykonnostni Urovni je
ve mésté hodnocena nejlépe u déti do 15 let, zejména chlapcl, kde
prevazuji hodnoceni ,velmi dobra” a ,spise dobra”. Naopak pro
dospélé, seniory a osoby s hendikepem je nabidka vnimana vyrazné
hire, s vysokym podilem hodnoceni ,spiSe Spatna” a ,velmi Spatna”.
econamic KREIA
\IT/_& ,-i-é/;;/ Economic impacT v.o.s., IC: 24838071
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6. Jaka je ve mésté podle Vas celkova nabidka sportovniho vyZiti na neorganizované volnoéasové Urovni pro

pro chlapce do 10 let

pro divky do 10 let

pro chlapce od 11 do 15 let
pro diviky od 11 do 15 let
pro chlapce od 16 do 19 let
pro diviy od 16 do 19 let
pro muze od 20 do B4 let
pra Zeny od 20 do 64 let
pro muZe nad 65 let

pro Zeny nad 65 let

nasledujici skupiny obyvatel?

T - N 7 vy v 17 o N 0 o [N 11 o [
A I 5 17 o NN N 13 o
I - I 54t 24 o N o N 11 o N
N I 5% 26 o O 0 o N 13 o N
T O 23 o msn:33: o 2 o O 13 o
- s T s 2 s -1 . —
T 53 31 o oy 2 o [ o -
T 5131 o/ 2 o [ 11 [
2 . vy 3 o 2 o o s o
2% I < I N 58 o — . I I

pro lidi s hendikepem | @G:[ll11 % I I ++ « 13% I 1 I
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Procent
I veimidobrd M spife dobrd M spi%e Epatnd velmi Zpatnd M nevim, nechci odpovidat
Nabidka sportovniho vyziti na neorganizované
volnocasové urovni je nejlépe hodnocena u déti
do 10 let, kde vétsina respondentl vidi nabidku
jako velmi nebo spise dobrou. U starsSich vékovych
skupin, zejména dospélych, senior a lidi s
hendikepem, je vSak vnimana jako vyrazné slabsi.
econamic _K_‘EEI—‘S"
impact W Economic impacT v.o.s., IC: 24838071
‘% T

N=46

N=46

N=46

N=45

N=45

N=45
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7. Jaké sporty je podle Vas vhodné prioritné rozvijet a podporovat v Ceském Krumlové (vybér 20 relevantnich
sporta z prioritizovanych sportu dle Narodni sportovni agentury v nahodném poiadi)?

Stolni tenis
Horolezectw
Basehball
Plavani
Baskethal
Golf
Gymnastika
Tenis
Cyklistika
Veslovani
Softbal
Hazena
\aolejkal
Skateboarding a in-line brusleni
Judo

Fothal
Atletika
Kanoistika
Florbal
Ledni hokej

W V=lmivysoka priorita

econamic KREIA
impact i

N=45

. e 3 %

T S o —1 2 % —

I 7 5, % I N A ) & 23 % |
5 % I 2 8 % h3% I 1 5 %,
1 - ] 27 % I | |
I N 4 3 4 e 5 & 15% 3%
G % 1 G % — 61 % .|
I L I N A 5 % I I 7 4 14 % 5 %
N S 52 % I R 7 T %) |
I ] P A ] % e S 74 S 7% Lt |
I P 3, & 45 % I

UG e — 7 % I 55 % — 1§ %
I 2] D e 3 2 G 20 % |
_ﬂi}qﬁ__ 53 % e e 7 S e 5 8 s

| () 23 % m5 %
I P 5 S D 25 % I ——
I | - I A () % e 1 %, — 1M1% LT

7 S /| 7 %, S 7 4, N e -
I S 7 ) °, I R
I | N e | § 4, e S O 4, 2 4, .7 % -
N - N e 4.2 S I [ [ I
0 10 20 30 40 &0 G0 Ta a0 a0 100

FProcent

M Spie vysoka priorita B Spide nizka priorita Yelmi nizka priorita I nevim, nechci odpovidat

Z ankety vyplyva, Ze dle respondentl by mély byt
v prostiedi Ceského Krumlova prioritné podporovény
a rozvijeny nasledujici sporty: kanoistika, plavani, ledni
hokej, atletika, florbal, fotbal nebo volejbal.

)
\

Economic impacT v.o.s., IC: 24838071



8. Jakeé dalsi sporty by mimo vyse zminéné sporty bylo podle Vas vhodné v prostredi Ceského
Krumlova prioritné rozvijet a podporovat?

Cviceni pro seniory
Potapéni
Joga Kanoistika Fitness

Sachy
Vodni zachranny sport  Plazovy volejbal LyZovani
Vodni slalom
Celkovy potet odpovédi: 25
Ieng%g%;mc -!-(J}/E/;—;Ize/ Economic impacT v.o.s., IC: 24838071 r’I'IS\
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9. Na jaké arovni je podle Vas celkova kvalita sportovni infrastruktury ve mésté?

Hodnota Procent Odpovedi
Velmi dobra | 2% 1
Spise dobra ] 49 % 22
SpiZe 5patna e 42 % 19
Velmi Epatna T % 3

Celkowy pocet odpovédi: 45

Zhruba polovina respondent( hodnoti
celkovou kvalitu sportovni
infrastruktury v Ceském Krumlové
dobre. Druha polovina ma kritictéjsi
postoj a povazuiji ji za Spatnou.

econamic KREIA
impact ,-n:p:/:_;/ Economic impacT v.o.s., IC: 24838071
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10. Jaky je podle Vas ve mésté stav sportovni infrastruktury z pohledu jeji dostupnosti (mnozstvi sportovist’'a
sportovnich ploch a dostupnost jejich vyuiziti) pro nasledujici sporty (vybér 20 relevantnich sportu z
prioritizovanych sportu dle Narodni sportovni agentury v nahodném pofadi)?

N=45
Fotbal
Tenis 36% 48% 7% 0% 10%

Ledni hokej
Kanoistika 25% 16% 2%

Florbal 24% 58% 9% 0% 9%
Atletika 16% 49% FATA

Volejbal 12% 61% 11% 0% 16%
Cyklistika 9% 48% 18%
Golf 9% 26% 14%
Judo 7% 28% 21%
Plavani
Skateboarding a in-line brusleni
Veslovani 8 14% 14%
Gymnastika B 26% 21%
Stolni tenis X 25% ETA
Softbal
Hazena
Basketbal 24% 36%
Baseball % 14%
Horolezectvi 14% 41%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
M velmi dobry M spise dobry M spiSe Spatny velmi Spatny M nevim, nechci odpovidat

Stav sportovni infrastruktury je u nékterych
sportll hodnocen velmi dobre ¢i spise
dobre, napriklad u tenisu (84 %), fotbalu
(92 %) a kanoistiky (80 %). Naopak vyrazné

. nedostatky jsou viditelné u plavani,
economic KBElA

| w a4 Economic impacT v.o.s, IC: 24838071 baseballu, softbalu a horolezectvi. G 13
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11. Jaky je podle Vas ve mésté stav sportovni infrastruktury z pohledu kvality podminek (kvalita podminek pro
sportovani na sportovistich a sportovnich plochach) pro nasledujici sporty (vybér 20 relevantnich sportu z

Fotbal

Tenis
Florbal
Kanoistika
Volejbal
Ledni hokej
Atletika
Golf

Judo
Cyklistika
Skateboarding a in-line brusleni
Veslovani
Gymnastika
Stolni tenis
Hazena
Softbal
Basketbal
Plavani
Baseball
Horolezectvi

econamic KREIA
impact - i
‘\,% )

o
R

prioritizovanych sportu dle Narodni sportovni agentury v nahodném poradi)?

N=44
36% 52% 7% 0% 5%
34% 49% 2%
17% 51% 15% 0% 17%
17% 8% 1% | 5%
17% 56% 17% 0% 10%
10% 60% 1
8% 25% 20%
7% 4 24%
5% 27% 34%
R % 15% 7%
R% 27% 17%
D% 34% 18%
[A 19%
10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
B velmidobry M spiSe dobry M spiSe Spatny velmi Spatny M nevim, nechci odpovidat

Kvalita sportovni infrastruktury v Ceském
Krumlové je hodnocena nejlépe u tenisu (83 %
velmi dobré nebo spise dobré hodnoceni),
fotbalu (88 %) a volejbalu (73 %). Naopak u
plavani, baseballu, softbalu a veslovani prevazuji

Economic impacT v.os, IC: 24838071 spise Spatna i velmi Spatna hodnoceni.

-\
\oo



12. Jaké jsou podle Vas hlavni sou¢asné problémy, které brani rozvoji sportu v Ceském Krumlové? (vyberte

prosim max. 5 moznosti)

Hodnota

Medostupnost sportovist’ a sportovnich ploch (nedostateéné mnoZstvi _
nebo omezeni jejich vyuZiti)

Medostatecna kvalita sportovist a sportovnich ploch (5patné podminky _
pro sportovani)

Medostatecna nabidka moZnosti pro neorganizované volnoZasové
sportovani

Nedostatek financi a absence

Jiné (doplfite) umélé slalomové drahy

MNedostatecna nabidka moZnosti pro organizovang wykonnostni
sportovani

Nedostateéna nebo neiéelna ginnost mésta Cesky Krumlov v oblasti
sportu
Nedostate&na nebo neléelna &innost mistnich kol v oblasti sportu Za hlavni soucasné problémy,
které brani rozvoji sportu,
povazuji respondenti
nedostupnost sportovist’

a sportovnich ploch, jejich
nedostatecnou kvalitu a
nedostatecnou nabidku

moznosti pro neorganizované
volnocasové sportovani.

Medostatecna nebo neléelna Einnost mistnich sportovnich klubd a
organizaci v oblasti sportu

Medostateéna nebo netéelna Einnost spoleénosti PRO-SPORT CK
o.p.5. v oblasti sportu

Mevim

Mic

Celkowy potet odpovadi: 47

economic KREIA

Impa ct . ’T,/; Economic impacT v.o.s., IC: 24838071

Procent

72 %

70 %

43 %

34 %

26 %

17 %

11 %

4 %

4 %

2%

2%

Odpovadi

34

33

20

16

12
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13. Jak hodnotite vliv mésta Cesky Krumlov na oblast sportu ve mésté?

Velmi negativné: 0%
Velmi pozitivné: 15%

Spise negativné: 19% .

Vétsina respondentd hodnoti
vliv mésta Cesky Krumlov na
oblast sportu pozitivné. 19 %
respondentl spiSe negativné.

" Spise pozitivné: 66%

Celkovy potet odpovedi: 47

KREIA

=== Economic impacT v.o.s., IC: 24838071



14. Jaké éinnosti by podle Vas mélo mésto Cesky Krumlov pfedevsim zajistovat v oblasti sportu?
(vyberte libovolny pocet moznosti)

Haodnata
Podporovat investice do rozgiteni sportovni infrastruktury

Podporovat investice do zkvalitnéni stavajici sportovni infrastruktury

Podparovat innost mistnich sportovnich klubid a organizaci
(organizovane vykonnostni sportovani)

Planovat rozvo) sportu ve mésté, stanowit prionity a cile

Podporovat zajisténi provozu sportovni infrastruktury

Podporovat konani sportovnich akei v ramei organizovaného sportu ve
mésté

Koordinovat rozvoj sportu ve mésté, komunikovat a propojovat
sportovni prostiedi

Podporovat mistni obyvatele v neorganizovaném volnogasovém
sportovani

Podporovat konani sportovnich akei v ramei neorganizovaného
volno€asového sportu ve mésté

Podporovat vzdélavani a rozvoj osob plsobicich ve sportovnim
prostredi (sportovc, trenéf, sportovni funkcionaf, spravel sportovni

infrastruktury apod.)

Podporovat atraktivni divacke sportovni akce ve mésté

Podpora vybudovani umélé |
slalomové drahy -

Jiné

Celkovy pofet odpovédi: 46

economic KREIA

impa ct ,—;:/:_;/ Economic impacT v.o.s., IC: 24838071

Dle vétSiny respondentu
by mélo mésto v oblasti
sportu podporovat
investice jak do rozsireni
sportovni infrastruktury,
tak i do zkvalitnéni té
stavajici.

Procent

89 %

83 %

78 %

59 %

52 %

50 %

48 %

43 %

39 %

33 %

26 %

1 %

Odpovedi

41

38

36

27

2

23

22

20

18

15

12



15. Jak hodnotite vliv spoleénosti PRO-SPORT CK o0.p.s. na oblast sportu ve mésté?

Velmi negativné: 0%

Spise negativné: 19%

Velmi pozitivné: 30%

30 % respondent(l hodnoti
vliv této spolecnosti na
oblast sportu velmi
pozitivné. 51 % respondentd
spise pozitivné. Zbyli
respondenti povazuji jeji vliv
za spise negativni.

Spise pozitivné: 51%

Celkovy potet odpovedi: 47

economic KREIA

impact ,—;’Z Economic impacT v.o.s., IC: 24838071
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16. Jaké éinnosti by podle Vas méla spoleénost PRO-SPORT CK o.p.s. pfedevsim zajist'ovat v oblasti sportu?

(vyberte libovolny poéet moznosti)

Hodnota Procent Odpovedi
Zajistit dobry stav aktualné spravovanych a provozovanych
Slovjchomy ch zaiizeni mé ] 8 % 39
télowychovnych a sportovnich zafizeni mésta
Zajistit co nejefektivné|si wuZiti kapacity aktualngé spravovanych a _ 70 9 32
provozovanych télowychovnych a sportovnich zafizeni mésta ’
Koordinovat rozvoj sportu ve mésté, komunikovat a propojovat 65 9 30
sportovni prostfedi ’
Planovat rozvoj sportu ve mésté, stanovit priority a cile 46 % 21
MNabizet dlouhodobé sportavni aktivity pro mistni obyvatele ve — 419 19
spravovanych a provozaovanych télovychovnych a sportovnich zafizeni ’
Mabizet dlouhodobé sportovni aktivity pro mistni obyvatele mimo — 39 9 18
spravované a provozované télovychovné a sportovni zafizeni ’
Zajistit vzdélavani a rozvoj osob plisobicich ve sportovnim prostiedi
(sportovci, trenéfi, sportovni funkcionafi, spravei sportovni _ . 9 7 T % 17
infrastruktury apod.) vRes,,po'r)dentl nejvice
ocCekavaji od spolecnosti
Pofadat sportovni akce pro mistni obyvatele ve spravovanych a _ PRO-SPORT CK 0.p.s., Ze 30 % "
provezovanych télowwchovnych a sportovnich zafizenl zajisti dObI’)I/ stav a efektivni i
Pofadat sportovni akce pro mistni obyvatele mimo spravované a VyUZHI:I aktualne , 22 9 10
provozované télowychowné a sportovni zafizeni spravovanych Sportovn|Ch i
zarizeni mésta. Dale by
F'renr'tzlt s'pl:\ru'a‘ profvnz i cl'alts'lc:h vy'brangéch telnf{ytc.rquﬁhdab - _ r,nela koordlnpvat a 20 % g
sportovnich zafizeni ve mésté (napf. u £5) a zajistit jejich dobry stav pIanovat rozvoj sportu,
Pfevzit spravu a provoz 1 dalsich vybranych télowchownych a komumk?va,t sé sporjcovnlm
sportovnich zafizeni ve mésté (napf. u Z8) a zajistit co nejefektivn&jsi prostfedim a nabizet 15 % 7
wyuziti jejich kapacity dlouhodobé sportovni
aktivity pro mistni
s Y Lo o
Jiné Podpora vybudovani umélé slalomové drahy 4—- obyvatele. 9 % 4
econamic KREIA P =
impact ;—T—E/:_;/ Economic impacT v.o.s., IC: 24838071 Celkovy pocet odpovédi: 46
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+420 602 265 851
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www.kreia.cz

economic KREIA
impact —
Poznamka:

Préaci na studii jsme zapocali v inoru a ukondili v fijnu 2025. Od tohoto data jsme neucinili jakékoliv aktualizace této zpravy o jakékoliv dalsi udalosti ¢i okolnosti. V
pribéhu pripravy této studie jsme pouzivali primarni i sekundarni zdroje informaci. Primarni zdroje predstavovaly predevsim podkladové informace od zadavatele
studie. Sekundarni sbér informaci ¢erpal prevazné z CSU a webowvych stranek se zamérenim na téma studie. Zdroje pro konkrétni data vzdy uvadime v relevantni
casti dokumentu. V neposledni fadé jsme vyuzili databazi a zkusenosti odbornik( zpracovatele.

Tento dokument se odkazuje na Analyzu zpracovatele. Jedna se o pfipady, kdy jsme provedli urcité analytické procedury na zakladé dostupnych informaci,
abychom byli schopni prezentovat vysledna data. Nicméné nelze vyloucit pfipadné nesrovnalosti i zkresleni informaci zplsobené zamérnym poskytnutim
nepravdivych dat zdrojovymi subjekty.
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