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Plan ¢innosti DMO Cesky Krumlov Region, z. s. (dale jen DMO Cesky Krumlov Region
nebo DMO) vychazi z Integrované koncepce kultury, cestovniho ruchu a sportu

v Ceském Krumlové a turistické oblasti Cesky Krumlov Region 2025-2032, zpracované
spole¢nosti Economic impacT v.o0.s. v roce 2025.

Hlavni cile aktivit destinaéni spoleénosti DMO Cesky Krumlov Region jsou nasleduijici:

Zvysit primérnou délku pobytu navstévnikl v regionu, a tim posilit ekonomické prinosy
cestovniho ruchu.

Podpofit rozvoj mimosezénni turistiky a rovhnomérnéjsi rozlozeni navstévnosti

jak v pribéhu roku, tak i v rdmci Gzemi — tedy rozsifit zajem turistd také o méné
frekventované lokality mimo historické centrum mésta Cesky Krumlov a do okolnich
turistickych cild.

Usmeérnovat strukturu navstévnosti z hlediska ndrodnostniho slozeni a typologie cilovych
skupin tak, aby byla zajiSténa dlouhodoba udrzitelnost cestovniho ruchu.

Prispivat k harmonickému souziti turistické nabidky a Zivota mistnich obyvatel,
s dlirazem na kvalitu Zivota, zachovani autenticity regionu a respekt k jeho hodnotam.
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Spoleénost pro destina¢ni management turistické oblasti Cesky Krumlov Region vznikla
v lednu 2020 transformaci Gseku cestovniho ruchu Ceskokrumlovského rozvojového
fondu jako spole¢na inciativa mésta Cesky Krumlov, Sdruzeni cestovniho ruchu

Cesky Krumlov a Ceskokrumlovského rozvojového fondu (CKRF), ktefi jsou zarover

i zakladajicimi ¢leny zapsaného spolku DMO Cesky Krumlov Region a také ddlezitymi
strategickymi partnery organizace.

DMO Cesky Krumlov Region, z. s. je certifikovanou destinaéni spole¢nosti na krajské

i ndrodni Urovni a jednou z oficidlnich destinaénich oblasti Jihoc¢eského kraje.
Turistickou oblast Cesky Krumlov Region tvofi 20 obci a k 1. 1. 2026 ma spolek kromé
tri zakladajicich ¢lend dalsSich Sest ¢lent ze soukromého sektoru.

DMO uzce spolupracuje s partnery na mistni, regionalni, celostatni i zahrani¢ni Urovni.
Spoleénymi aktivitami chce pfispivat k tomu, aby region Cesky Krumlov zéstal vyhleddvanou
turistickou destinaci i dobrym mistem k Zivotu. Systematicky se podili na fizeni trvale
udrzitelného rozvoje cestovniho ruchu s ohledem na unikatni hodnotu historického dédictvi
mésta Cesky Krumlov.

DMO spolupracuje s vice nez 40 subjekty verejné a neziskové sféry. PoCet podnikatelskych
subjektd, instituci a atraktivit, zapojenych do databaze provozoven, atraktivit, akci a sluzeb
databaze.ckrumlov.info (zdznam zdarma) presahuje hodnotu 200.
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https://www.ckrumlov.cz/cz/mesto-cesky-krumlov/
https://www.sdruzenicrck.eu/
https://www.sdruzenicrck.eu/
https://www.ckfond.cz/
https://databaze.ckrumlov.info/

Organizacni struktura k 31. 12. 2025

Clenska schlze

Vybor Kontrolni komise

Vykonna reditelka

Marketingovd manazerka

Marketingovd manazerka

Projektovd manazerka

Produktovd manazerka JCCR

V roce 2025 doslo k personalnimu posileni DMO. Po dvouleté absenci byla v Ginoru
2025 obsazena pozice vykonny/a reditel/ka DMO a v ¢ervnu 2025 byla na DMO prevedena
agenda projektl Karta Krumlovaka a karta navstévnika Krumlov+ (projektovd manazerka).

Produktovéd manazerka JCCR je soucasti tymu DMO, avsak jako zaméstnankyné
Jihoceské centraly cestovniho ruchu; personalni naklady jsou hrazeny z rozpoctu JCCR.
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V poslednich letech je patrny trend posilovani domaciho cestovniho ruchu, rostouci
zdjem o autentické zazitky a lokalni produkty, udrzitelné formy turismu a také o propojeni
kultury, gastronomie, pfirody a aktivniho odpocinku. Tyto trendy vytvareji v naSem pripadé

wev ey

i mimo hlavni sezénu a mimo centrum mésta Cesky Krumlov.

Soucasné smérovani destina¢niho marketingu zdlrazriuje budovani znacky na zakladé
autentickych hodnot a zazitk(l, zapojeni mistnich komunit a dliraz na udrzitelnost. Tyto
principy DMO Cesky Krumlov Region naplfiuje prostfednictvim modernich komunikaénich
nastrojl, digitalniho marketingu a spoluprace s lokalnimi partnery. Cilem je nejen

prildkat nové navstévniky, ale predevsim kultivovat jejich vztah k regionu a motivovat

je k opakovanym ¢i delsim pobytim.

Cesky Krumlov si dlouhodobé udrzuje pozici jednoho z nejnavitévovanégjsich historickych
mést Ceské republiky. Vysoka navstévnost se viak soustieduje predevsim do hlavni sezény
a historického centra mésta, coz klade zvysené ndaroky na infrastrukturu, verejny prostor

i mistni obyvatele.

Vniméni destinace je dlouhodobé ovliviiovdno medidlnim obrazem i verfejnou debatou
o podobé cestovniho ruchu v historickych méstech. Pro dalsi rozvoj destinace je proto
dulezitd systematicka prace s komunikaci, prezentace pozitivnich prikladd a posilovani
povédomi o skuteénych hodnotach Ceského Krumlova a jeho regionu.

Prestoze je Cesky Krumlov ¢asto zmifiovan v souvislosti s pojmem ,,overtourismus”,
dostupna data ukazuji, Ze mésto timto jevem aktudlné netrpi, a to ani v hlavni sezéné.
Ndavstévnost je v nejexponovanéjsich obdobich vysok3d, ale zvladnutelnd. Klicovou vyzvou
zUstava udrzeni rovnovahy mezi turistickou aktivitou a kvalitou Zivota mistnich obyvatel,

coz vyzaduje promyslené fizeni destinace, cilené rozptylovani navstévnikd do rlznych lokalit
regionu a podporu mimosezoénnich aktivit.
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Hosté a pfenocovani v hromadnych ubytovacich zafizenich (zdroj: CSU)

2020
2021
2022
2023
2024

2025 (1.-3. Q)

Hosté
celkem

130 355

140 995

188 243

245 884

261720

224 070

Prenocovani

celkem

237 378

280 871

350 148

415 351

428 597

378 222

Vefejna parkovisté ve spravé CKRF (zdroj: CKRF)

2018
2019
2020
2021
2022
2023
2024

2025 (1.-3. Q)

Osobni automobily
(poéet vyjezdu)

254 230

242 857

174 605

204 789

249 494

263 071

291 885

243 023

P BUS

(poéet vyjezdu)
9 870

11 347

1382

318

3094

5873

7 888

6 164
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Pramérny poéet
pfenocovani (pocet noci)

1,8
2

1,9
1,7
1,6

1,6

BUS-STOP
(poéet autobusu —
jednodenni navstévnici)

17 995
1724
451
3868
9 966
11725

9 618

BUS-STOP
(pocet autobusi —
ubytovani hosté)

2 015
295
73
431
483
1377

998



Turistické atraktivity (zdroj: TourData)

2018

2019

2020

2021

2022

2023

2024

2025

Statni hrad  Klastery Museum

a zamek Fotoateliér
Seidel

429171 67 016 12 346

386 290 60 931 13 403

196 390 45700 9600

147 600 20 700 7 500

197 370 25700 12 000

243170 20 180 15 280

224 674 18 300 13752

233 840 31148

Regionalni Klaster
muzeum Zlata Koruna
29 912 22 847
5596 17 600

10 257 13 000

17 144 25 300

14 540 16 110

19 470 16 561

- 16 652

Webové stranky www.ckrumlov.info (zdroj: Google Analytics)

2021

Aktivni
uzivatelé

98 596

(od cervence)

2022

2023

2024

2025

377 747

488 407

686 392

674 589

Zobrazené
stranky

366 562

1460 860

1834 838

2 256 918

2 392187

Primérna
doba zapojeni

1 min.

1 min.

1 min.

1 min.

1 min.

37 s.

39 s.

41 s.

30 s.

37 s.
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Zemé

(%)

CZ (73), DE (7,3),
AT (6), US (2,2),
PL (1,8)

CZ (61,6), DE (10),
AT (10), SK (3,5),
HU (3)

CZ (51), DE (16,8),
AT (13,5), SK (6),
us (3)

CZ (44), DE (17,3),
AT (13,7), SK (6),
HU (4,7)

CZ (40,3), DE (22),
AT (15,3), SK (10),
us (2,7)

Lanovka Divci
Klet kamen
30178 20 000
27 200 -

32 000 20 600
- 21400
29 330 21860
- 16 987
- 23 537
Top

5 stranek

HP, Kalendar akci, SVS,
Advent, Gastronomie

HP, Kalendar akci,
Gastronomie, Ubytovani,
Parkovani

HP, Kalendar akci,
Gastronomie, Webova
kamera, Otacivé hledisté

HP, Kalendar akci,
Gastronomie, A:dventm’ ¢as
CZ, Advent in CK DE

HP CZ, Kalendar akci,
Zauberhafte Adventszeit
in CK DE, HP DE,
Advent 2025 v CK CZ
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Zvyseni prumérné délky pobytu navstévniku

Podpora pobyti na 2—3 noci prostrednictvim tematickych itinerarl, balick( a vyhod
karty Krumlov+;

komunikace konkrétnich tip(, tras a zazitkd, které motivuji k delSimu pobytu;

zapojeni ubytovacich a zazZitkovych partnert do spolec¢nych kampani.

Rozprostreni navstévnosti mimo hlavni sezénu a mimo centrum mésta
Aktivni propagace a podpora mimosezénnich akci, kulturnich a outdoorovych aktivit;

podpora nadvstév okolnich obci, venkovskych atraktivit a pfirodnich lokalit
v rdmci regionu;

zapojeni karty Krumlov+ jako motivacniho nastroje pro navstévy mimo centrum
a mimo sezoénu.

Posileni pozitivniho a autentického medialniho obrazu destinace

Systematickd komunikace hodnot mésta a regionu — kvalita, autenticita, pohostinnost,
spoluprace;

aktivni prace s médii: tematické ¢lanky, press tripy, storytelling;

vyvazeni negativnich medidlnich vystupl o ,pretizenosti” a , predrazenosti” mésta
s dlirazem na fakta (readlna data o navstévnosti, prezentace udrzitelnych reseni).

Systematické méreni efektivity a vyhodnocovani dopadu turismu

Pravidelné sledovani statistik navstévnosti, primeérné délky pobytu a obsazenosti
ubytovacich zarizeni, parkovist apod. (Podrobnéji viz kapitola Management destinace);

vyhodnocovani efektivity marketingovych kampani (ndvstévnost webu, engagement,
medidlni dosah).

Efektivni vyuziti digitalnich nastroji a moderni komunikace
Rozvoj webu destinace jako inspiracni a planovaci platformy (itinerare, mapy, akce);

tvorba webu karty Krumlov+ (krumlovplus.cz);
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posileni komunikace na socialnich sitich s dlirazem na autenticky vizualni obsah

a pribéhy;

vyuziti online kampani, influencer marketingu a cileného remarketingu;

inventura webu destinace ckrumlov.info (v provozu od 7/2021) s cilem zhodnotit jeho

funkénost, uzivatelskou privétivost a obsahovou strukturu. Soucasti bude uzivatelsky
prazkum, ktery zjisti, jak navstévnici web pouzivaji.

Rozvoj segmentu MICE ve spolupraci s Jihoc¢eskou centralou cestovniho ruchu

Propagace destinace jako atraktivniho a udrzitelného mista pro mensi a stfedni
firemni akce;

tvorba MICE nabidky a zviditelnéni destinace na B2B trzich;

posileni mimosezdénni navstévnosti prostrfednictvim firemnich a odbornych akci.

Posileni vztahu s mistni komunitou a udrzitelnost cestovniho ruchu

Otevrend komunikace s obyvateli mésta a regionu o pfinosech a dopadech turismu;

zapojeni mistnich subjektl do projektd DMO (pfiklad: ndvrh a tvorba originalniho
merchandisingu Cesky Krumlov Region jako tématu maturitnich praci ¢i klauzur

SUPS sv. Anezky Ceské, zapojeni studentd SUPS do navrh( vizudlnich prvka, darkovych
predmétl, grafiky a propagacnich materiala).

Cil Klicovy ukazatel Zpusob méreni / Cilova hodnota /
(KPI) zdroj dat trend
Rozvoj portfolia produktd CR  Pocet produkt CR Vlastni evidence +1
a systematickd péce o néj
Zvyseni pramérné Pramérny pocet noci stravenych Statistiky 1,7
délky pobytu navstévniky v destinaci (CSU, Booking,
Expedia a dalsi)
Efektivni vyuziti Navstévnost webu a doba trvani Google Analytics +5 %
digitalnich nastroja relace
Engagement na socidlnich sitich Meta Insights +5 %
Realizace pilotniho roku Uvedeni karty na trh Vlastni evidence Uvedeni na trh

benefitniho systému
karta Krumlov+
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Cil Kliéovy ukazatel Zpusob méreni / Cilova hodnota /
(KPI) zdroj dat trend

Realizace marketingovych Pocet marketingovych kampani Vlastni evidence 2

kampani

Inventura webu ckrumlov.info Pocet realizovanych uzivatelskych Vlastni evidence 1

prazkum (online)

Pocetna a rozmanita skupina navstévniku, ktefi si svlj pobyt planuji samostatné, ¢asto
s dirazem na osobni zazitek, flexibilitu a objevovani mimo hlavni proud. Zajimaji se zejména
o kulturni dédictvi, architekturu, gastronomii nebo volnoc¢asové aktivity v autentickém
prostredi. Vyznacuji se delsi dobou pobytu a ¢astéji vyuzivaji mistni ubytovani, stravovaci
zarizeni a doprovodné sluzby. V rdmci této skupiny se vyskytuji odlisSnosti v chovani

a ocekavanich podle geografického plvodu — blizké trhy, vzdalené trhy.

Pary a individualni cestovatelé hledajici atmosféru:

Charakteristika: Mladsi a stfedni generace, ¢asto z méstského prostredi, hledajici
romantické prostredi a vizudlni atraktivitu.

Motivace: Romantika, odpocinek, zazitky , pro dva“, autenticka atmosféra, fotografie.

Komunikacni pFistup: Storytelling, vizualné silny obsah (,,zazijte ve¢erni Krumlov”,
»Skrytd mista”, ,Krumlov 2.0“).

Cil: Prildkat k vikendovym ¢&i prodlouzenym pobytim a propojit mésto s regionem

(napf. vinarstvi, femesla, priroda, ale i sport a kultura, pivo a pivni kultura, cyklistika...).

Kulturni cestovatelé:

Charakteristika: Stredni generace, aktivni seniofi, kteri vyhledavaji mista s bohatou
historii, kulturou, architekturou a kulturnimi akcemi. Casto stfedni az vyssi pfijmova
skupina, preferuje autentické zazitky, kvalitni sluzby a kulturni hloubku.

Motivace: Umeéni, historie, festivaly, galerie, divadla, koncerty, zazitky s presahem.

Komunikacni pfistup: Diraz na kulturni kontinuitu mésta, jedine¢nou atmosféru,
doporuceni kulturnich akci v pribéhu roku.

Cil: Prodlouzit jejich pobyt prostfednictvim kombinace kultury, zazitkd a dalSich aktivit.

Plan ¢innosti na rok 2026 /| DMO Cesky Krumlov Region
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Rodinna dovolena (rodiny s malymi détmi):

Charakteristika: Rodiny s détmi v predskolnim a mladsim skolnim véku, prevazné
z tuzemska a blizkych zahrani¢nich trhi, hledajici bezpecné, prehledné a privétivé
prostrfedi pro spole¢né straveny cas.

Motivace: Zabava a poznavani prizplisobené détem, interaktivni zazitky, snadna
dostupnost aktivit, kombinace lehké kultury, pfirody a volnocasovych atrakci.

Komunikacni pFistup: Praktické informace, tipy ,co s détmi“, tematické itinerare,
doporuceni aktivit vhodnych pro rodiny, diraz na prehlednost a srozumitelnost.

Cil: Motivovat rodiny k vicedennim pobytiim a predstavit Cesky Krumlov Region jako
destinaci vhodnou nejen pro jednordzovou navstévu mésta, ale i pro klidnou rodinnou
dovolenou v regionu.

Rodinna dovolena (rodiny s vétsimi détmi):

Charakteristika: Rodiny s détmi ve Skolnim a dospivajicim véku, které hledaji aktivnéjsi
formu dovolené kombinujici poznani, pohyb a zazZitky.

Motivace: Aktivni traveni volného ¢asu, dobrodruzstvi, sportovni aktivity, kulturni zazitky,
moznost ,zazitkd pro celou rodinu”.

Komunikacni pfistup: Diraz na pestrost nabidky, propojeni mésta s okolim, tipy
na aktivni vylety, sportovni a outdoorové aktivity, cyklistiku, vodu a pfirodu.

Cil: Prodlouzit délku pobytu a podpofit objevovani Sirsiho regionu prostfednictvim
kombinace méstskych a regiondlnich aktivit.

Aktivni dovolena:

Charakteristika: Aktivni jednotlivci, pary i skupiny pratel napri¢ vékovymi kategoriemi,
ktefi preferuji pohyb, sport a pobyt v pfirodé pred pasivnim travenim casu.

Motivace: Cyklistika, pési turistika, voda (Vltava), outdoorové aktivity, kombinace
pohybu a poznavani.

Komunikaéni pFistup: Tematické trasy, mapy, itinerare, praktické tipy, dliraz
na dostupnost prirody a aktivnich zazitk( v bezprostfednim okoli mésta.

Cil: Posilit vnimani Ceského Krumlova Region jako aktivni destinace a propojit kulturni
zazitky mésta s pfirodni a sportovni nabidkou regionu.
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Navstévnici, ktefi prijizdéji v rdmci predem naplanovanych programu cestovnich kancelari.
Casto absolvuji prohlidku mésta s priivodcem, maji omezeny ¢as na individualini aktivity

a vyhleddavaji predevsim ikonické pamatky a silny vizudlni zazZitek. Jejich pobyt je sice
kratky, nicméné klade naroky na kvalitni orientacni systém, dobre dostupnd hygienicka
zarizeni, vyhrazené prostory pro autobusovou dopravu a koordinaci pohybu vétsich skupin
v exponovanych ¢astech mésta.

Cil:

Rozvoj spoluprace s odbornymi partnery v oblasti cestovniho ruchu, posileni pozice
destinace Cesky Krumlov Region v nabidkach domacich i zahrani¢nich cestovnich
kancelari a podpora udrzitelného prijezdového turismu s vyssi prfidanou hodnotou.

Zaméreni:
Incomingové agentury a cestovni kanceldre zamérené na zahranicni trhy;
tuzemské cestovni kancelare a organizatofi skupinovych zajezdu;

specializovani tour operatori zaméreni na kulturni, pozndvaci, ¢i jiné formy turistiky.

Hlavni pfednosti destinace:
Silna znacka UNESCO a vyjimecné kulturni dédictvi;
kompaktni méstské prostredi s rozvinutou infrastrukturou sluzeb;

bohata nabidka kulturnich, gastronomickych a outdoorovych aktivit vhodnych
pro skupinové zajezdy (nevyhodou je naopak nizsi pocet ubytovacich zarizeni
s vétsi kapacitou);

strategicka poloha v ramci Jiznich Cech a blizkost hranic s Rakouskem a Némeckem.

Klicové komunikacni nastroje, partnerstvi:

Spolupréce s JihoCeskou centralou cestovniho ruchu a agenturou CzechTourism:
veletrhy, workshopy, fam a press tripy;

spolupréce s Ceskokrumlovskym rozvojovym fondem (CKRF) — infocentrum,

BUS STOP/P BUS: tvorba nabidky, distribuce informaci, zpétna vazba od uzivatell
BUS STOP, ziskavani statistickych dat o obsazenosti termindlu a parkovisté

pro zajezdové autobusy;

Uzka spoluprace se Sdruzenim cestovniho ruchu Cesky Krumlov: planovani akci,
soucinnost, oboustranna informovanost, propagace a dalsi;
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spoluprace se Sdruzenim privodcl Cesky Krumlov na zakladé uzavieného memoranda
o spolupraci (2023): tvorba nabidky, spoluprace pfi realizaci fam a press tripa, distribuce
informaci, zpétna vazba;

informacni servis pro agentury;
B2B sekce na webu destinace;

vytvareni tematickych balick( a itinerart vhodnych pro cestovni kancelare.

Strategicky pfinos:

Zvyseni poctu skupinovych navstév a dlouhodobych partnerstvi s cestovnimi kanceldremi
a incomingovymi agenturami;

diverzifikace zdrojovych trhi a podpora mimosezdénni navstévnosti;

posileni image regionu jako spolehlivého partnera pro odborny sektor cestovniho ruchu.

Navstévnici prijizdéjici do mésta za ucelem Ucasti na mensich konferencich, pracovnich
setkanich, firemnich akcich ¢i incentivnich pobytech. Tito hosté kladou dlraz na vysokou
rover sluzeb, exkluzivitu prostfedi a bezproblémovou a precizni organizaci. Casto jde

o klientelu s vyssi kupni silou, ktera preferuje kvalitni ubytovani, gastronomii a zazitky
Sité na miru.

Cil:

Rozvoj mimosezdnni navstévnosti a posileni ekonomickych pfinost cestovniho ruchu
mimo hlavni sezénu;

uzka koordinace s Jihoceskou centralou cestovniho ruchu (JCCR) v rdmci krajské
strategie MICE (South Bohemia Convention Bureau).

Zameéreni:

Mensi a stfedné velka firemni setkani, konference a skoleni;

teambuildingy, incentivni pobyty a tematické eventy.
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Hlavni pfednosti destinace:
Historickd atmosféra a jedinecné prostredi pamatky UNESCO;

Sirokd nabidka ubytovacich kapacit (nevyhoda: nedostatek ubytovacich zarizeni s vétsim
poctem pokoja);

dostupnost atraktivnich doprovodnych aktivit (kulturni programy, outdoor, gastronomie).

Klicové komunikacni nastroje:
Spolupréace s JCCR: fam tripy, B2B veletrhy, konference, publikace;

specializovana MICE sekce na webu destinace (prostory, kapacity).

Strategicky pfinos:
Rozsireni turistické sezény;
zvyseni podilu klientely s vyssi kupni silou;

posileni spoluprace mezi mistnimi subjekty a institucemi.

Mistni obyvatelé predstavuji specifickou, avsak dilezitou cilovou skupinu, ktera se aktivné
zapojuje zapojuje do kulturniho i spolecenského Zivota ve mésté a vyuziva i turistické sluzby.
Navstévuje pamatky, ucastni se festivall, trhd a komunitnich akci a spoluvytvari autentickou
atmosféru destinace. Vztah obyvatel k mistu je dlouhodoby, a proto je dllezité, aby cestovni
ruch nevytvarel nadmérné zatiZzeni, ale naopak prindsel benefity pro kvalitu jejich Zivota.
Zapojeni mistnich do planovani, komunikace i vyuzivani nabidky cestovniho ruchu podporuje
udrzitelnost a posiluje socidlni soudrznost ve mésté.
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Poznamky, naméty

Komunikace stalé nabidky CKR - pamatky, muzea,
galerie, netradi¢ni zazitky v provazanosti se sluzbami
a akcemi / itinerdf 3-5 dni ,KULTURA"

Komunikace pestré nabidky akci v pribéhu celého
roku v kalendari akci, pozvanky na TOPakce,
provazanost akci s dalsimi nabidkami — tematické
gastro, prochazky, vylety, ubytovaci bali¢cky

Provazanost - akce, festivaly, gastronomie, ubytovaci
balicky, prochazky, tipy na vylety, wellness, pobytové
balicky pro pary / itinerar 3—5 dni ,,ROMANTIKA"

Interaktivita, kreativita, odkaz na natocené filmy

a pohadky, akcent i do regionu a oblasti mimo

TO (Lipensko), provazanost — atraktivity, zazitky,
adrenalin, tipy na vylety, akce, pobytové bali¢ky aj. /
itineradr 3-5 dni ,,RODINY"

Komunikace regionu jako bohatého na sportovni

a aktivni vyziti a také jako misto zajimavych
sportovnich akci mezinarodniho rozsahu, akcent i do
regionu a oblasti mimo TO (Lipensko), provdzanost
- E-bike, Vltava, hiking, Klet / itinerdf 3—5 dni
»POHYB"

Tematicky zpracovany ¢lanek s lokalnimi produkty
na webu, na sitich tipy v provazanosti s akcemi,
navaznost na Port 1560 (pivovar), zapojeni partner(
z gastronomie

Jak se chovat v pamatce UNESCO - tvorba databaze
kontaktd CK, CA, dopravcl pro B2B newsletter,
kontroly privodct v misté / itinerdf must see

24h, 3 dny ,GROUP”, spolupréace se Sdruzenim
pravodct CK

Tematicky zpracovany clanek s lokdInimi produkty
na webu, na sitich tipy v provazanosti s akcemi,
ndvaznost na Port 1560 (pivovar), zapojeni partnert
z gastronomie
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V rémci komunikaéni strategie DMO Cesky Krumlov Region bude komunikace diferencovana
podle dvou hlavnich cilovych skupin — zahrani¢niho a tuzemského navstévnika.

Zahranic¢ni navstévnik — primarné blizké trhy DE, AT, SK, HU, PL

Pro tuto skupinu zlstava Gstfednim komunika¢nim tématem znacka UNESCO
a s ni spojena jedinec¢nost mésta Cesky Krumlov. Cilem je zvysit povédomi o samotné
existenci destinace.

Komunikace bude zamérena na autenticitu, historickou a kulturni hodnotu mésta
v kombinaci s prirodou ,,za humny”, tradice, lokalni produkty, atmosféru ,zivého
historického mésta” a bezpecné, inspirativni prostredi v srdci Evropy.

UNESCO zde funguje jako mezindrodné srozumitelna znacka davéry a kvality,
kterd navstévnika pritahuje a motivuje k prvni navstéve.

Tuzemsky navstévnik

Tuzemsky turista Cesky Krumlov zn3, ¢asto jej jiz navstivil — cilem komunikace proto neni
mésto predstavovat, ale nabidnout mu nové davody, proc¢ se vratit.

Klicové je ukazat, ze Cesky Krumlov je vicedenni destinace, Ze stoji za to zde zUstat déle,
zazit a objevovat okoli a celé Gzemi destinace Cesky Krumlov Region.

Komunikacni linka bude rozvijena prostrednictvim tematickych itinerard, tipl na vylety,
okruznich tras, lokalnich zazitkl a regionalnich produktu.

Cilem je posilit vnimani Krumlova jako mista pro klidny, kulturni a autenticky
pobyt, ktery nabizi vicevrstvy zadzitek — nejen pamatky, ale i krajinu, gastronomii
a komunitni zZivot.

Stala komunikacni témata smérem k obéma cilovym skupinam
(tuzemsky i zahraniéni navstévnik)

Kultura a historie jako konstantni pilif nabidky

Ziva kultura: festivaly, koncerty, vystavy, divadlo

Reka Vltava jako kli¢ovy pfirodni a rekreaéni prvek destinace
Gastronomie a lokdlni produkty

Pivo a pivni kultura
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DMO Cesky Krumlov Region dlouhodobé pracuje se zna¢kou UNESCO a s jedineé¢nym

geniem loci Ceského Krumlova jako kli¢ovymi prvky identity destinace. Tuto komunikaéni
linku bude organizace i nadéale drzet a rozvijet, dliraz bude kladen na Sirsi Gzemi destinace.

Cilem je posilit povédomi o oblasti Cesky Krumlov Region jako mistu, v némz je stéle
co nového objevovat — predstavit navitévnikiim okoli Ceského Krumlova, méné znamé
lokality, krajinu, femesla a regiondlni produkty, a tim podpofit rovhomérnéjsi rozlozeni
navstévnosti i ekonomickych prinosd cestovniho ruchu.

Cesky Krumlov s okolim nabizi komplexni zazitek propojujici kulturu, historii, pfirodu,

gastronomii a mistni Zivot. Zazitek, ktery vybizi zGstat déle.

Delsi pobyt znamena hlubsi prozitek — ndvstévnik ma ¢as poznat mésto mimo hlavni
turistické trasy, uzit si atmosféru, objevit okolni krajinu i regiondlni produkty.

Pomala turistika (slow tourism/slow travel jako alternativa k masové turistice)

a udrzitelné cestovani jsou v souladu s charakterem destinace — Krumlov se ma zazit,

ne odbyt.

Rozmanitost regionu nabizi dostatek zazitkd na nékolik dni — kulturni akce, vylety
v pfirodé, remesla, gastronomie, sportovni aktivity, okolni vesnice a mésta.

ZUstat déle znamena prispét vice mistni komunité — delsi pobyty maji pozitivni dopad

na mistni ekonomiku i kvalitu Zivota obyvatel.

Tematické itinerare a pobytové balicky

Vytvoreni konkrétnich navrhl pobytd na 2-3, ale i vice dni (,,Kultura a gastronomie”,
»Krumlov aktivné”, ,Rodinny vikend v regionu”, ,,Romanticky Krumlov”, , Za femesly

a tradici”).

Tipy na vylety a okruzni trasy

Prezentace kratkych vyletl do okoli mésta (napf. Klet, Zlatéd Koruna, Vitava, Blansky les,

Div¢i Kdmen apod.);

zdUlraznéni propojeni mésto — priroda — region, s akcentem na dostupnost, zaZitkovost

a udrzitelnost;

doporuceni podle ro¢niho obdobi.

Plan ¢innosti na rok 2026 /| DMO Cesky Krumlov Region
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Storytelling a autenticky obsah

Vyuziti pfibéhl mistnich osobnosti, femeslnikl, kulturnich instituci a podnikatell —
komunikace ,skute¢ného zivota v Krumlové”.

Digitalni a socialni média
Tvorba kratkych formatl pro socialni sité (reels, stories, mini itinerare);

spoluprace s influencery zamérenymi na slow travel, kulturu, vylety, cyklistiku
a udrzitelné cestovani;

vyuziti cilené online propagace k oslovovani segmentl s potencidlem delsiho pobytu
(napf. pary, rodiny, kulturni turisté, aktivni cestovatelé — viz niz).

Spoluprace s mistnimi partnery

Zapojeni ubytovatelll, gastronomickych podnikd, kulturnich organizaci a obci
do propagace spole¢ného sdéleni;

zavedeni regionalni znacky (viz https://www.regionalni-znacky.cz/) jako nastroje
pro zvyseni autenticity destinace a soucasné podporu mistnich producentu
a poskytovatell sluzeb (vice viz nasledujici kapitoly).

Tiskova a medialni komunikace

Aktivni prace s novinéfri, travel blogery a médii s cilem korigovat zjednodusené medidlni
obrazy a ukazovat Krumlov v Sirsim kontextu — jako zZivé, autentické mésto, ne , kulisu”;

nabidka tematickych press tripl zamérenych na dlouhodobé zazitky a regionalni
rozmanitost (ve spolupraci s JCCR).

Spoluprace s partnery v regionu (véetné preshraniéni spoluprace)

Nové kladen diraz na spolupraci s okolnimi destinacemi (v¢etné pfihrani¢nich
rakouskych a némeckych regionll) — potencial ve vziajemné propagaci, doplnéni nabidky,
participaci na spolec¢nych projektech, kofinancovani z programu Interreg apod.

Zasadnim novym ndstrojem pro podporu hlavniho komunikaéniho tématu, ktery se propise
do vsech vyse uvedenych forem komunikace, bude karta navstévnika Krumlov+, jejiz spusténi
je planované na 2. ¢tvrtleti 2026. Karta bude zdarma poskytnuta hostiim ubytovanym

na dvé &i vice po sobé jdoucich noci v Ceském Krumlové a zprostfedkuje jim rizné

vyhody a slevy. Dlraz pritom bude kladen na zapojeni kvalitnich a ovérenych sluzeb nejen

z Ceského Krumlova, ale i blizkého okoli, podporujicich autenti¢nost a lokalni charakter
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destinace. Vedle zvyseni navstévnického komfortu je dalsim z cilG projektu podpora mistnich
podnikatell — jejich zviditelnéni a zapojeni mezi ovérené a doporucované sluzby v destinaci.
Vedlejsim efektem karty Krumlov+ pak je ziskavani dat o chovani navstévniki a jejich vyuziti
v planovani a cileni marketingovych kampani.

DMO se dlouhodobé podili na spoluporddani méstskych slavnosti, zajistuje
propagaci a komunikaci akci Velikonoce, Kouzelny Krumlov, Slavnosti pétilisté raze,
Svatovaclavské slavnosti a Advent a Vanoce.

DMO uzce spolupracuje s méstem Cesky Krumlov na spravé a rozvoji online
kalendare akci, ktery slouzi jako hlavni zdroj aktualnich informaci pro navstévniky
i mistni obyvatele.

DMO podporuje marketingovymi aktivitami dalSi vyznamné akce, které pfispivaji
k rozvoji cestovniho ruchu.

DMO spravuje a pribézné rozviji webovy portal ckrumlov.info, ktery je klicovym
ndstrojem online komunikace destinace pro navstévniky i odbornou verejnost
(skupiny, segment MICE). Zakladem webu je databaze turistickych atraktivit,

akci, ubytovacich a stravovacich zafizeni a dalSich provozoven sluzeb cestovniho
ruchu, pficemz DMO zajistuje jeji pravidelnou aktualizaci a rozsifovani. Nadstavbou
je kombinace zéakladni nabidky do tematickych inspira¢nich ¢lankd, itinerarq, tipa
na vylety apod.

Soucasti ¢innosti je také sprdva souvisejicich digitalnich kanall (zejména socialnich
siti) a analyticka prace s daty o navstévnosti a uzivatelském chovani, ktera slouzi
k optimalizaci obsahu a efektivnimu cileni marketingovych aktivit.

DMO systematicky buduje pozitivni medialni obraz destinace prostrednictvim spoluprace
s novinari, médii a influencery. Zajistuje press a fam tripy (Casto ve spolupraci

s Jihoceskou centrédlou cestovniho ruchu ¢i agenturou CzechTourism), poskytuje odborné
informace a medialni servis a vytvari komunikacni materidly a obsah pro tisk, online
média i socidlni sité — véetné fotografii, videi a texta.
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Oficidlni web destinace: www.ckrumlov.info;

oficidlni Facebook a Instagram destinace @ceskykrumlovofficial;
PPC kampané META, Google Ads, Seznam-Sklik;
kandaly JCCR:

www.jiznicechy.cz — sprava obsahu turistické oblasti Cesky Krumlov Region;

Facebook Jizni Cechy @jiznicechy — sprava obsahu turistické oblasti Cesky Krumlov

Region;

Instagram Jizni Cechy @jiznicechy a Visit South Bohemia @visitsouthbohemia;

Facebook Siidbéhmen @sudbohmen a Visit South Bohemia @SouthBohemiaRegion;

distribuce tiskovych zprdv, nabidka press tripQ, rozesilani newslettert apod.
(ve spolupraci s JCCR a CzechTourism);

tisténé a prezentacni materidly — aktualizované mapy, brozury, letdky a tematické
prehledy itinerard urcené pro TIC, ubytovaci zafizeni a kulturni instituce;

karta Krumlov+ (podrobnéji viz déle);
plakatovaci plochy v historickém centru mésta ve spravé DMO (obsah kultura);

Uzka spoluprace s méstem Cesky Krumlov, resp. okolnimi obcemi — prezentace
tématu v rdmci kulturnich, sportovnich a regionalnich akci, které podpofi vnimani
Ceského Krumlova a okoli jako Zivé destinace vhodné k vicedennimu pobytu;

interni komunikace a partnerstvi — zapojeni mistnich podnikatel(, kulturnich instituci,
obci a dalsich subjektd do jednotné komunikace prostrednictvim sdilenych vizualq,
sloganu a spole¢nych kampani.
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Pro Uspésnou a efektivni realizaci komplexniho systému pro sbér a vyhodnoceni

dat je stéZejni spolupréace zejména se tfemi subjekty, a to méstem Cesky Krumlov,
Ceskokrumlovskym rozvojovym fondem (CKRF) a také Sdruzenim cestovniho ruchu

Cesky Krumlov (SCR CK). Financovani systému je nesmirné naro¢né, je tedy tfeba hledat

i externi zdroje (napf. granty, dotace). V roce 2023 byla zpracovana technickd dokumentace
pro systém monitoringu a predikce; nyni by se — v zavislosti prdvé na dostupnych zdrojich —
méla zahgjit samotna postupna realizace.

Cile:

Vytvoreni zékladniho dashboardu destinace pro pribézné monitorovani klicovych
ukazatell navstévnosti a trend(;

efektivni vyuziti dat pro planovani, vyhodnocovani a optimalizaci fizeni cestovniho ruchu
v destinaci;

dlraz na propojeni datovych zdroja, zefektivnéni interniho fizeni a zvyseni kvality
rozhodovani v rdmci DMO i mésta.

Rok 2026
Napojeni prvnich zdroji dat — integrace dat z nasledujicich oblasti:
Parkovaci systém (obsazenost, vytizenost v case);
kalendar akci (DMO, mésto, partneri);
navstévnost turistickych cild.

Sbér kvalitativnich dat formou dotaznikového Setfeni zaméreného na dveé klicové
skupiny:
Névstévnici destinace — jejich nazory, motivace a zkusenosti: spokojenost
s navstévou, délka pobytu, zplisob cestovani, doprovod, Gcel navstévy, hodnoceni
infrastruktury a sluzeb.
Partnefi DMO — zpétna vazba na vyuzivani nastroju, které DMO vytvafri a spravuje
(napf. web ckrumlov.info, socialni sité, prehled akci, tisténé materidly apod.),
jejich potreby a ndvrhy na zlepseni.

Vyhodnoceni nasbiranych dat a jejich vyuziti pfi planovani komunikacnich
a marketingovych aktivit v dalSim obdobi.
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Karta Krumlovéka je benefitem pro obéany trvale Zijici v Ceském Krumlové. Je néstrojem
podpory vztahu mistnich obyvatel k méstu a mistnim sluzbam. Karta Krumlov+, jejiz pilotni
spusténi je pldnovdno v roce 2026, je naopak benefitnim systémem pro navstévniky mésta.
Jeho cili jsou zvysSeni navstévnického komfortu, rozptyleni navstévnosti v ¢ase a prostoru,
motivace k delsim ¢i opakovanym ndvstévam — a je také nastrojem pro ziskavani dat

o chovani navstévnikld. Obé karty maji soucasné slouzit jako podpora mistni ekonomiky

a v idedlnim pripadé kultivace nabidky sluzeb a produktd.

Karta Krumlovaka — rozvoj

Karta Krumlovaka je v provozu od kvétna 2024; v ¢ervnu 2025 presla jeji agenda z mésta
Cesky Krumlov pod DMO Cesky Krumlov Region. Pro rok 2026 je planovéana péce
o zapojené subjekty a rozsifovani portfolia subjektd.

Karta Krumlov+

V roce 2026 jsou planovany zejména nasledujici aktivity:

Zapojeni partnert (ubytovatelé, atraktivity, sluzby);
finalizace vizualni identity;
pfiprava webové prezentace a propagacnich/prezentacnich materiald;

testovaci provoz a komunikace smérem k navstévniklim i mistnim komunitam.

DMO plénuje implementaci regionalni znacky, napf. Regionélni produkt Ceskokrumlovska,
ve spolupréci s Asociaci regionélnich zna¢ek CR (ARZ CR) - projekt by mél byt sou&asti
celondrodni sité regionalni-znacky.cz.

Cile:
Podpora mistnich vyrobcu, femeslnik(, farmara a poskytovatell sluzeb;
posileni identity regionu a autenticity turistické nabidky;

propojeni s aktivitami DMO a kartami (Krumlov+, Karta Krumlovéka).

Rok 2026:
Pripravna faze — jedndni s ARZ CR, zapojeni prvnich partner(;

nastaveni pravidel certifikace a propagace znacky.
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Cil:
Vytvofit jednotny, funkéni a esteticky kvalitni systém navigace a informaci
pro navstévniky i obyvatele mésta.

Rok 2026:
Rederse stavajicich Fedeni a pfikladd dobré praxe v CR i zahranici;
identifikace vhodnych finanénich zdroji (dotace, partnerstvi, spoluti¢ast mésta);
priprava zadani projektu a ndvrhu struktury systému;

Uzka spoluprace s méstem Cesky Krumlov a odbornymi partnery.

3K platforma predstavuje nastroj pro systematickou vyménu informaci, sdileni zkusenosti
a spolec¢né pldnovani aktivit v destinaci. Zahrnuje budovani a rozvoj otevifeného
komunikacniho féra mezi DMO, méstem, podnikateli, kulturnimi institucemi, neziskovym
sektorem a dalsimi aktéry cestovniho ruchu.

komunikace
3 K kooperace
koordinace

Podpora mistnich aktéra v cestovnim ruchu:

Aktivni zapojovani lokalnich podnikateld, instituci a komunit do projekti DMO
a do tvorby a propagace turistické nabidky.

Odborné seminéare a workshopy zamérené na:
Udrzitelny cestovni ruch a destina¢ni management;
digitadlni marketing a storytelling;
cenotvorba;
zvysSovani kvality sluzeb.

Pravidelna setkavani a networking — sdileni novinek, prezentace projekti DMO,
prostor pro zpétnou vazbu.

Plan ¢innosti na rok 2026 /| DMO Cesky Krumlov Region

27



Uzka spoluprace s méstem Cesky Krumlov v oblasti informovanosti a komunika&ni
podpory (kalendar akci, aktuality, participace).

Funkéni ¢lenska nabidka a rozsifovani ¢lenské zakladny DMO
Vytvoreni atraktivni ¢lenské nabidky zaloZené na pfidané hodnoté:
pristup k datiim a analyzdm (Tourism Data Monitoring and Management);
moznost zapojeni do kampani, projektl a tematickych produktd;
ucast na semindrich a workshopech organizovanych DMO;
dalsi vyhody viz nova nabidka v r. 2026.

Aktivni ndbor novych ¢lenl a partnerd.

Spoluprace s aktéry cestovniho ruchu
Pravidelna komunikace a spolec¢né aktivity s:

mistnimi spolky a sdruzenimi (Sdruzeni cestovniho ruchu Cesky Krumlov,
Sdruzeni privodct Cesky Krumlov a dalsi);

Jihoceskou centralou cestovniho ruchu (JCCR) — koordinace marketingovych aktivit,
sdileni dat, MICE segment, zahranicni trhy;

CzechTourism — zapojeni do narodnich kampani, propagace regionu v zahranici;

ostatnimi DMO v regionu — vyména zkusenosti, koordinace produktl a tras,
sdilené projekty;
preshrani¢nimi partnery (Rakousko, Bavorsko);

Ceskokrumlovskym rozvojovym fondem (CKRF) jako provozovatelem hlavniho
informaé¢niho centra v Ceském Krumlové a spravcem vefejnych parkovist.

Pravidelna setkavani planovana na rok 2026:

Jednani organi DMO za ucasti vykonné reditelky a pfip. dalSich ¢len( tymu ¢i host(:
zasedani vyboru DMO min. 1x za 2 mésice, zasedani ¢lenské schize DMO min. 2x ro¢né,
zasedani kontrolni komise DMO min. 1x ro¢né.

Tematické kulaté stoly DMO — setkdni se zastupci podnikatelské sféry, mésta, kulturnich
instituci, poradateli akci, sdruzeni a spolkd, ob¢and apod. (v zavislosti na vybéru
tématu): cca 1x za 3 mésice.

Pracovni skupina Méstskeé akce (5 hlavnich akci mésta Cesky Krumlov) — pravidelné
setkani pracovniki DMO s dalsimi spoluporadateli, konzultace programové nabidky,
organizace akce a marketingovych aktivit: min. 5x ro¢né.
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Formalni i neformalni setkavani se zastupci zakladajicich ¢lenti — mésto Cesky Krumlov,

CKRF, Sdruzeni cestovniho ruchu Cesky Krumlov: ad hoc, dle potieby.

Pravidelna setkavani nejblizsich oblastnich DMO — Ceskobudé&jovicko a Hlubocko,
Lipensko, Novohradsko—Doudlebsko, Treborisko a dalsi: cca 1x za 2 mésice.

Pravidelna setkavani s partnery s tématy preshrani¢ni spoluprace — JCCR, Lipensko,
Destinace Sumava zije, Pro Sumavsko, Euregio Bayern, zastupci pfihraniénich obci a dalsi
dle tématu: cca 1x za 3 mésice.

Pracovni skupina €K Card, muzejni karta, 5 zapojenych hlavnich instituci — marketingové
aktivity, mozny rozvoj karty — zastupci DMO, provozovatelé atraktivit: min. 1x ro¢né.

Ucast vykonné feditelky a pfedsedy vyboru DMO na snémech starosti obci z regionu
(ORP Cesky Krumlov a Kaplice), setkavani se starosty obci v DMO, setkavani se zastupci
CHKO Blansky les a Vojenského Ujezdu Boletice (koncepce prace s navstévnickou
verejnosti): dle prilezitosti.

Cil

Poé&et ¢lend DMO

Funkéni 3K platforma

Podpora zvysovani kvality
a dostupnosti lidskych
zdroji v CR

Posileni identity regionu
a autenticity turistické
nabidky; podpora
mistnich producent(

a poskytovatell sluzeb

Zavedeni karty Krumlov+

Plan ¢innosti na rok 2026

Klicovy ukazatel
(KPI)

Pocet ¢lend DMO
Pocet realizovanych

setkani s ¢leny, partnery
a zainteresovanymi aktéry

Pocet skoleni a vzdélavacich
akci pro ¢leny a partnery DMO

Zavedeni regionalni znacky
Ceskokrumlovska

Pocet zapojenych ubytovatell

Pocet zapojenych atraktivit/

sluzeb

DMO Cesky Krumlov Region

Zpusob méreni /
zdroj dat

Vlastni evidence

Vlastni evidence

Vlastni evidence

Vlastni evidence

Vlastni evidence

Vlastni evidence

Cilova hodnota /
trend

15

Min. 4

Min. 2

Znacka zavedena,
zapojeni prvnich
subjektd

10

20
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Rok 2026 bude obdobim stabilizace a prenastaveni internich procest organizace

DMO Cesky Krumlov Region. Po dvouletém obdobi provizorniho fizeni byla v roce

2025 znovu obsazena pozice vykonného feditele, coZ umoziuje systematicky se zamérit
na revizi organizacni struktury, kompetenci a pracovnich procesu.

V této souvislosti je planovano vypracovani novych stanov organizace, které budou
reflektovat aktudlni potfeby DMO a lépe vymezi pravomoci a odpovédnosti jednotlivych
organu, zejména pozici vykonného reditele a vztah mezi statutarnimi a fidicimi slozkami
organizace. Nové stanovy maji také pfispét k efektivnéjSimu rozhodovani, transparentnosti
a funkéni spolupraci mezi ¢leny a partnery DMO.

Soucasné bude probihat revize a tvorba internich prfedpisa a smérnic, které upravi
a zjednodusi praktické aspekty kazdodenniho fungovani organizace.

Plan ¢innosti na rok 2026 /| DMO Cesky Krumlov Region
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PfiloZzeny rémcovy rozpo¢et DMO Cesky Krumlov Region na rok 2026 predstavuje pfedbé&zny
finan¢ni odhad, ktery vychazi z aktualné vypsanych ¢i avizovanych dotacnich titull pro oblast
destinacniho managementu, cestovniho ruchu a marketingu v roce 2026.

Pro rok 2026 byla obdrzena dotace mésta Cesky Krumlov ve vy$i 5 136 000 K¢&. Tato ¢astka
byla stanovena v navaznosti na vybér poplatkl z pobytu, a to jako 40 % z tfiletého priiméru
vybranych finanénich prostfedkl. Dalsi Zadosti o podporu z krajskych a narodnich zdroja
budou podény v navaznosti na jejich vyhldaseni béhem 1. ctvrtleti 2026.

Predlozeny rozpocet tak slouzi zejména jako orienta¢ni rdmec pro planovani aktivit, prficemz
jeho finalni podoba bude aktualizovana po schvaleni dotac¢nich prostredkd a po upfesnéni
prijmu z ¢lenskych prispévkd, partnerskych spolupraci a vlastni obchodni ¢innosti. Uvedeni
Gdajl za roky 2025 a 2026 ma za cil zajistit vétsi prehlednost a kontext — planované prijmy
a vydaje na rok 2026 jsou porovndavany s realnymi prijmy a vydaji roku 2025, coz umozriuje
|épe posoudit vyvoj hospodareni a realisticky nastavit o¢ekavani pro nadchdzejici obdobi.

Pfijmy 2025 2026

Dotace mésta Cesky Krumlov (kryti mzdovych a provoznich nakladd, 3 400 000 K¢ 5136 000 K¢
Uhrada externich odbornych sluzeb a reklamniho prostoru)

Dotace mésta Cesky Krumlov (projekty Karta Krumlovdaka a karta 357 000 K¢ soucasti dotace
hosta — kryti mzdovych a provoznich nakladd, propagace)’ mésta vyse
Dotace Jihoc¢eského kraje (70 % ndkladl, Uhrada externich 600 000 K¢ 600 000 K¢
odbornych sluzeb a reklamniho prostoru)

Dotace MMR CR (80 % nakladd, kryti mzdovych a provoznich 1003 870 K¢ 940 600 K¢
nakladd)

Prispévek Czech Tourism pro certifikovana DMO? 44 628 K¢ 45 000 K¢
Clenské prispévky, vlastni obchodni &innost? 697 737 K& 550 000 K¢
Celkem 6 703 235 K¢ 7 871600 K¢

' od1.6.2025

2 zdanitelné pfijmy, v roce 2025 véetné mimoradného piijmu od SCR CK (spolufinancovani: studie systému
financovani DMO 25 000 K¢, online reklamni kampar advent 200 000 K¢&)
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Vydaje
Osobni naklady vé. odvodis®
Nakup materialu (v¢. DDHM)

Externi odborné sluzby a konzultace (Ucetnictvi, pravni sluzby,
IT, organizace spolku...)

Dalsi provozni vydaje (ndjem, cestovni ndklady, domény, leasing...)

Marketing, propagace (externi odborné sluzby,
reklamni prostor, kredity)

Karta Krumlov+ (web, vizual, propagacni materidly...),
Karta Krumlovaka (propagace)

Méstské akce (externi odborné sluzby, reklamni prostor)
Tourism Data Monitoring & Management (TDMM)
Projekt regionalni znacky

Seminare, workshopy

Koncepce CR, studie financovani DMO

Celkem

3 1 zaméstanec od 10. 2. 2025, 1 zaméstnanec od 1. 6. 2025
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2025

2 939 332 K¢

130 636 K¢

241479 K¢

236 601 K¢

1629 173 K¢

163 248 K¢

323 890 K¢

10 450 K¢

0 Ke

72 243 K&

285 500 K¢

6 632 552 K¢

2026

3770 000 K¢

120 000 K¢

320 000 K¢

330 600 K¢

1796 000 K&

200 000 Ke¢

325 000 K¢

200 000 K¢

150 000 K¢

60 000 K¢

0 K¢

7871600 K¢
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Rok 2026 bude pro DMO Cesky Krumlov Region obdobim upeviiovani systémového fizeni
destinace, rozvoje partnerstvi a realizace a rozvojem novych projektt, které podporuji
dlouhodobou udrzitelnost a kvalitu cestovniho ruchu.

Zasadni je nadéle pracovat se strukturou, motivaci a chovanim navstévnikd oblasti — tak,
aby cestovni ruch prinasel prospéch nejen ekonomice, ale i komunité a kulturni hodnoté
mista. Prioritou pro DMO Cesky Krumlov Region pfitom zlstavaji evropské trhy véetné
domaciho a navstévnici s vyssi pfidanou hodnotou, ktefi vnimaji Krumlov a okoli jako
inspirativni kulturni destinaci vhodnou pro vicedenni pobyt.

DMO Cesky Krumlov Region stavi i v nadchazejicim obdobi svou ¢innost na spolupréci

— s méstem Cesky Krumlov, s okolnimi obcemi, regionalnimi institucemi, partnerskymi
DMO v rédmci jiznich Cech i pfeshrani¢nich oblasti, a v neposledni fadé také Jihoéeskou
centralou cestovniho ruchu a organizaci CzechTourism. Tato spoluprace je zasadni nejen
pro koordinaci aktivit v rdmci regionu, ale i pro zajisténi mezindrodni propagace destinace.
Zminéné subjekty (JCCR a CzechTourism) predstavuji strategické partnery, ktefi zastupuji
region na zahrani¢nich veletrzich, spoluorganizuji press a fam tripy pro novinare a cestovni
kancelare, podileji se na pripravé marketingovych kampani a aktivit s influencery.

Vyznamnym prvkem rozvoje cestovniho ruchu v destinaci bude nadale spoluprace

DMO se Sdruzenim cestovniho ruchu Cesky Krumlov a Sdruzenim privodct Cesky Krumlov.
Obé organizace jsou nejen ¢leny DMO, ale predstavuji zaroven dilezité partnery v praktické
roviné fungovani cestovniho ruchu — sdruzuji aktivni podnikatele, poskytovatele sluzeb

a profesiondly, ktefi jsou v pfimém kontaktu s navstévniky mésta i regionu. Diky této
spolupraci ma DMO pristup k cenné zpétné vazbé z terénu, mlze efektivnéji reagovat

na potreby trhu a koordinovat spole¢né aktivity v oblasti propagace, informovanosti

¢i zkvalitriovani sluzeb navstévnikim.

Dalezitym partnerem DMO Cesky Krumlov Region je dali z jeho ¢lent, Ceskokrumlovsky
rozvojovy fond, ktery provozuje hlavni informaéni centrum v Ceském Krumlové a zajistuje
sprdvu verejnych parkovist a zazemi pro zdjezdovou dopravu (BUS-STOP, P-BUS). DMO

s fondem Uzce spolupracuje zejména v oblasti informovanosti navstévnika, distribuce
destinacnich materidld a prace s daty o vytiZenosti parkovist a navstévnosti mésta.

Sdileni dat, zkusenosti a koordinace aktivit napri¢ destinaci a institucemi cestovniho ruchu

umozni efektivné rozvijet zna¢ku Cesky Krumlov Region jako Zivou, otevienou a udrzitelnou
destinaci s respektem k mistu a jeho obyvatelim.
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Nejvyssi organ spolku: Clenska schiize

Statutarni orgdn kolektivni — vybor spolku:
Predseda: Dalibor Uhlif, MBA
Mistoprfedseda: Bc. Martin Lobik

Clen: Jan Sommer

Clen: Jan Vozébal

Clen: Jan Berka

Mgr. Petra Judova
Vykonna reditelka
judova@ckrumlov.info

Ing. Jitka Bohacova
Marketingovd manazerka
bohacova@ckrumlov.info

Ludmila Claussova
Marketingovd manazerka
claussova@ckrumlov.info
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Kontrolni komise:

Ing. Barbora Siftové

Ing. Jitka Zikmundova, MBA
Ing. Véra Sladkova

Bc. Martina Smikmatorova
Pavel Simek

Bc. Klara Vaclavickova
Projektova manazerka
vaclavickova@ckrumlov.info

Bc. Zdenka Chaloupkova
Produktovd manazerka JCCR
chaloupkova@ckrumlov.info
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